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Проблемы традиционного интернет-поиска

• Два клика

Результаты поиска – это список ссылок. Для того, чтобы получить информацию, человек должен кликнуть 
на одну из этих ссылок еще раз (в лучшем случае – один раз!). Если человек ищет информацию для 
сравнения (цены, условия и т.д.), то он вынужден долго кликать по ссылкам, причем на составление 
полной картины мира терпения у него обычно не хватает.

• Испорченный телефон

На большинстве современных сайтов информация хранится в структурированном в виде (в базах данных). 
Поисковик индексирует произвольные страницы, сгенеренные из таких баз и предоставляет человеку 
на страницах с результатами поиска ссылки на информацию, потерявшую свою структурность.

• Куча-мала

Результаты поиска из совершенно разных по сути и структуре источников (новости, описания, цены, 
каталоги и т.д.) выделяются в виде одного цинично пронумерованного длинного списка практически 
безо всяких средств для их рассортировки.

• Мусор
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Google Universal Search Model: Май 2007



Ask.com 3D Search Model: Июнь 2007



Microsoft Blended Search Model: Октябрь 2007



Yahoo Structured Search Model: Ноябрь 2007

The company plans to offer a new structured search to make the Web easier to navigate.

If a user enters the words “mobile phone” in the search box, for example, apart from throwing up the usual search 
results containing the phrase “mobile phone,”  Yahoo’s new structured search will also offer pull-down menus 
with choices including mobile phone brands, technologies and specifications, and other features, said Ricardo 
Baeza-Yates, Yahoo’s vice president of research for Europe and Latin America, in an interview.



Вертикальный поиск Рамблера: Ноябрь 2007

Вертикальный поиск – это множество специализированных (вертикальных) поисков, 
вживленных в тело традиционного поиска по страницам интернет-сайтов.

• Сочетает в себе всеохватность поиска по интернету и глубину (точность, полноту и 
актуальность) специализированных поисков.

• Позволяет структурировать результаты поиска по вертикалям.

• Обеспечивает одновременный поиск по различным источникам информации по 
нажатии одной-единственной кнопки “Найти”.

Вертикальный поиск – это поисковое окно, распахнутое в реальный мир.



Вертикальный поиск: подробнее

Вертикали 

• Поисковая система знает о множестве разнообразных источников информации (вертикалях) – это и 
базы данных, и коллекции документов, использующие единый интерфейс для общения с поисковой 
системой

• Традиционный поиск по сайтам в интернете – такая же вертикаль, как и остальные

Релевантность и структура результатов

• Результаты поиска по разным вертикалям упорядочиваются по их относительной релевантности (или 
сразу показываются результаты поиска из наиболее релевантной вертикали)

• Результаты поиска структурируются по темам (вертикалям) с возможностью просмотра всех 
результатов поиска внутри вертикали

Отсутствие лишних кликов

• Показ “превьюшек” реальных результатов поиска по релевантным вертикалям (возможно это уже и 
есть нужный человеку результат)

Интернет-вертикали

• Поиск только по отобранным экспертами и/или участниками социальных сетей 
сайтам определенной тематики

• Результаты поиска по сайтам определенной тематики могут агрегироваться:, т.е.
приводиться к единому виду с устранением дублирования



Структурирование результатов



Картинки в результатах интернет-поиска



Информация сразу



Ну и что?

• Ставка на лидеров

• Поисковая система – один из наиболее эффективных рекламных носителей в Интернете.

• Популярная поисковая система – эффективный рекламный носитель с широчайшим охватом.

• Завтрашняя популярность – это результат сегодняшних разработок.

• Концепция “Brand Direct”

• Модель вертикального поиска позволяет встраивать специальным образом выбранные релевантные 
результаты в результаты поиска

• Пользователь привыкает к тому, что результаты поиска включают набор разнотипной информации, 
включающей не только результаты поиска по интернет-сайтам

• Поисковая система получает возможность включать в результаты поиска информацию, получаемую из разных 
источников
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• В контексте Вертикального поиска такая информация не будет рассматриваться 
как баннер (возможность обойти “banner blindness”), что позволит существенным 
образом повысить эффективность размещения



Кому интересно

Вертикальный поиск Рамблера проходит этап закрытого тестирования.

Кто хочет посмотреть на новый поиск Рамблера – отправляйте заявки на rambler.beta@rambler.ru



Рамблер
форевер


