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Уникальные 
технологии TNS

2002-2005. Восприятие TNS
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Стандартные 
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Задачи Средств Массовой Информации

Объем 
аудитории

Состав 
аудитории

А почему?
Медиа-

планирование

M’Index

Radio Index

NRS

TV Index



Задачи Производителей товаров и услуг

Аудит 
бренда

Тестирование 
(упаковки, вкуса, 

концепций)

Планирование
РК

Стандартные 
бизнес-решения



Задачи Рекламного агентства

Планирование РК
(на традиционных носителях)

Аудит РК (ТВ),
мониторинг 

конкурентной 
активности (ТВ)

Профиль 
потребителей

M’Index

Radio Index

NRS

TV Index



Время……



Основные тенденции рынка

Рост доходов населения 

Изменение моделей 
покупательского 

и потребительского 
поведения

Рост рекламного рынка

Усиление конкуренции 
во всех сегментах

Расширение медиа-
пространства



Эволюция задач КлиентовЭволюция задач Клиентов



Задачи Средств Массовой Информации

Объем аудитории

Состав 
аудитории

Медиа-
планирование

Восприятие 
         бренда

Кросс-потребление 
медиа

Тестирование 
контента

Мониторинг 
саморекламы

Психотипы 
потребителей 

медиа



Задачи Производителей товаров и услуг

Аудит бренда

Тести-
рование…

П
ла

ни
ро

ва
ни

е 
Р

К
Восприятие 
         бренда

Оптимизация портфеля 
брендов

Потребности 
клиентов

Тестирование 
рекламы

Оценка 
эффективности 
РК

Сегментация на 
основе потребностей 
различного уровня



Задачи Рекламных агентств

Планирование РК 
в мультимедийной 
среде

Планирование РК с 
учетом психотипов 

потребителя

Тестирование 
рекламы

Оценка 
эффективности 
РК Управление 

неформальными 
коммуникациями

Планирование РК
(на традиционных носителях)

Аудит РК (ТВ)

Профиль 
потребителей



Задачи 
исследовательских
компаний



Исследовательские задачи

�Предоставление эффективных инструментов для 

планирования рекламных кампаний исходя из 

потребностей рекламодателей и рекламных 

агентств

�Развитие проектов мониторинга

�Поиск нестандартных решений задач 

производителей товаров и услуг



Лидеры мнений
Социо-доминатная типология

 Улицы и метрополитен
Сетевые магазины
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Уникальные 
технологии TNS

Radio Index

Radio AdEx

Единое информационное пространство

Ne
w!

Ne
w!

Ne
w!

Стандартные 
бизнес-решения



�Сохранение качества предоставляемых данных

�Развитие методов сбора данных

�Сокращение времени поставок данных 

И при этом…
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