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Дата выхода – 29.09.2009.

Цена – 15.000 рублей

Специальное предложение для: 
• членов Гильдии Маркетологов, 
• участников семинаров И. Березина, 
• партнеров издательства

Обращаться – издательство «Манн, Иванов и 
Фербер», dost@mann-ivanov-ferber.ru 
Иванова Валерия Николаевна 
+7 – 905 – 713 – 65 – 31 
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Обоснование цены

В книге:
• Дается краткий (по 8-12 страниц) обзор 

развития 15 крупнейших потребительских 
рынков России в 2001-2009 гг.

• Оцениваются стоимостные и натуральные 
объемы рынка, описаны ключевые сегменты.

• Дается прогноз развития рынка. 
• Содержится более 200 диаграмм.

Для сравнения: стоимость небольшого (35-70 
страниц) готового отчета по одному рынку 
составляет 20-30 тыс. руб. – см., например, - 
http://marketing.rbc.ru/  (РБК).


