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Модель исследования: 
триангуляция методов



Доминирующие архетипы 
протестного поведения



Интернет-мобилизация: facebook



Интернет-мобилизация: Google Trends 



Интернет-мобилизация: 
лояльность Интернет-сообщества



Модальность протеста: 
качество выборов и новые лица


