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MapKeTUHroBbIN ayTCOPCUHT

[lepegada OOMNbLUMHCTBA UMM BCEX MAPKETUHIOBLIX QOYHKLMK o
ynpasneHne u peanu3auno cneymanm3mpoBaHHOM KoMMaHUU
IMC. AyTcopcuHr-goroBop noapasyMeBa€eT [OOSITOCPOYHbLIE U
napTHeEpPCKMEe B3aMMOOTHOLUEHUA, B pe3ynbrate KOoTopbIX
CYLLECTBEHHO NoBbLILLAETCS 3¢ peKTUBHOCTDL W
yrnpaBnsiemMoCTb MapKETUHIOBON aKTUBHOCTU KOMMNaHUW.

[lononHuTesnbHble 3NeMeHTbl ayTCOPCUHI-KOHTPAKTOB: Mepenaya
ynpasrieHns KOHTpaKTamu C 3-Mu CTOpOHaMu
(PR/peknamHbiMu/an3anHepckumu/nonurpadpunyeckumm/uceneno
Batenbcknmu/direct-mail arentctsamn, CMI) komnanum IMC



[lpenmyLlecTBa
MapPKeTUHroBOro ayTCopCcUuHra

o [lonyynTb ObLICTPLIM AOCTYMN K COBPEMEHHBLIM TEXHONMOMUAM
MapKeTUHra un onbiTy MX 3PdEeKTUBHOrO BHEAPEHUS

o KoHTponupoBaTb 1 ONTUMU3NPOBATb U3AEPXKKM HA MAPKETUHT

o CHwmxXaTb pasmMep 3arpart Ha coaep)kaHue LTata BHYTPEHHUX
cneunanmctoB (MpemMun, col. NakeTkl, TeX. obecrnevyeHmne)

o [lOBbILLIEHNE KOHTPONSA U CHUXKEHWE PUCKa MPEBbILLEeHUS
3annaHnpoBaHHOro btooxeTa B Xo4e peanusauum KamnaHui

o CHMXeHne pucKa 3agepXeKk CPOKOB U pe3yrbTaToB NpoBeaeHNS
KamMnaHumn

Kak cnegcrtBue, NOBbICUTb KAY€CTBO MAapKeTUHIOBOM
noaaepXKu no npuUBrie4EHUIO NOTEeHUMaNbHbIX KIIMEHTOB U
yAepXaHUK CyLeCcTBYHLWMUX U NOBbICUTb
KOHKYPEHTOCNOCOOHOCTb KOMMaHUU



KnoueBble komneteHuuu IMC

CTpaTermyecCKum MapKeTuHr

° Onpe/J,eneHme KavqyeCTBEHHbIX N KOJTMYECTBEHHbIX MapPKETUHIOBbLIX
uesnen KoMnaHUn

o OnpepeneHne cTpaTerM4eckn BaXXHbIX CErMeHTOB PbIHKA U UX
TpeboBaHum

o PaspaboTka nonutuku ynpasneHus noptdoenem ycnyr/npoaykTos
o Pa3Butrne kaHanoB npogax 1 reorpadun NPUCYTCTBUS KOMMAHUN

° Pa3pa60T|<a NOJIMTUKN NOBbILLEHUA JTOANTIBHOCTU KITMEHTOB U
B3aMMOOENCTBUSA C KITMEHTAMU

» PaspaboTka nonnTUKM KOMMYHUKaULUU (BHYTPEHHUX N BHELLUHUX)
o PaspaboTka nonnTukM aHanusa pbiHKa 1 BbITECHEHUA KOHKYPEHTOB



KnoueBble komneteHuuu IMC

OnepaTUBHbLIN MAapPKEeTUHT

o AHanus npogax v TPeHAOB Pa3BUTUA PbIHKA
o [poBeaeHue Npe3eHTaLUMOHHbLIX aKUUN ANA KIIMEHTOB KOMNaHun

« WccnepoBaHue TpeboBaHUU KNMeHTOB/NOTpeduUTenen, ctpatermn KOHKYPeHTOB,
pa3paboTka nporpamMmm foAsribHOCTHU

« KoppekTupoBka npoayKToBOoW NONUTUKU. BpeHANHTr 1 peGpeHaAUHr NPOAYKTOB

« PR n peknamHas nogaepxka (ceMmHapbl, KOH(hpepeHUnHn, npe3eHTauumm,
COObLITUNHBLIN MAPKETUHT)



TexHOnorua nepexona Ha
ayTCOPCUHr

o AyauT MapKeTUHra n oueHKa LenecoodbpasHoCTU
ayTcopcuHra (2-3 Hegenn)
Omuem

o PaspaboTka nnaHa nepexona Ha ayTCOPCUHT U
cornacoBaHue KOHTpakTa (3-4 Hegenw)

o [lepexogHbin nepuog (1-3 mecsaua)

o YNpaBrneHne MapKeTUHrom komnaHum (ot 1 roga)



LleHoobpa3oBaHue
MapPKeTUHIoBOro ayTCoOpCUHra

1. B cooTBeTCTBMU C NNAHOM MapKETUHIOBOU
nedartenbHocTu (brooXXeTomM) U pesyneratamMmu
onepauuoHHOWN OeATeNIbHOCTN KOMIMaHNM

2. ®ukcnpoBaHHble NnaTeXxu 3a OTAENbHbIN
NpoeKT



Integrated Marketing
Communications

Cnyx0ba KNMeHTCKOW NMOoaLEPKKM

(499) 502-8221
109029 MockBa
MunxannoBckun npoesn, a3




