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В настоящем документе представлена комплексная программа 
исследовательских и информационно-аналитических работ, 
рекомендуемых к реализации в рамках проведения предвыборной 
кампании на территории отдельного округа (города, региона и т.п).

Предлагаемый комплекс мероприятий разработан с учётом 
практического опыта Исследовательской группы ЦИРКОН по 
обслуживанию предвыборных кампаний всех уровней. 
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 Программа работ



08/09/2023

«Выборы-2001»: комплекс работ по социологическому и 
информационно-аналитическому сопровождению 
избирательной кампании 

4

 «Выборы-2001»
 Программа работ



08/09/2023

«Выборы-2001»: комплекс работ по социологическому и 
информационно-аналитическому сопровождению 
избирательной кампании 

5

  «Выборы-2001»
 Программа работ



08/09/2023

«Выборы-2001»: комплекс работ по социологическому и 
информационно-аналитическому сопровождению 
избирательной кампании 

6

  «Выборы-2001»
 Программа работ



08/09/2023

«Выборы-2001»: комплекс работ по социологическому и 
информационно-аналитическому сопровождению 
избирательной кампании 

7

  «Выборы-2001»
 Программа работ



08/09/2023

«Выборы-2001»: комплекс работ по социологическому и 
информационно-аналитическому сопровождению 
избирательной кампании 

8

  «Выборы-2001»
Роль исследовательских работ в комплексе 

предвыборных мероприятий
            Основные задачи избирательной кампании:

1. Реконструкция общественного запроса, 
общественных ожиданий (и 
“антиожиданий”).

2. Определение целевого и смежных электоратов.

3. Создание образа политического лидера, 
максимально соответствующего 
общественному запросу  (в т.ч. по 
биографическим характеристикам, 
личностным качествам, намерениям и 
программе деятельности).

4. Трансляция созданного образа на  целевой и 
смежный электораты через каналы массовой 
и специальной коммуникации.

5. Разработка и коррекция тактики ведения 
кампании с учетом текущей электоральной 
ситуации.

Соответствующие задачи исследовательского 
характера:

1. Выявление и описание общественного 
запроса.

2. Описание объема и характеристик целевого и 
смежного электоратов.

3. Выявление общественных стереотипов 
относительно образа эффективного 
политического лидера.

Выявление существующих конкурентных 
образов  и реакции электората  на них.

4. Описание механизмов принятия 
электорального решения, в том числе - 
влияние референтных групп, СМИ, 
мотивация к голосованию, способы 
воздействия на него.

5. Мониторинг текущей электоральной ситуации 
(в т.ч. текущих рейтингов кандидата и 
конкурентов).



08/09/2023

«Выборы-2001»: комплекс работ по социологическому и 
информационно-аналитическому сопровождению 
избирательной кампании 

9

  «Выборы-2001»
Методы реализации исследовательских задач

Исследовательские задачи:
1. Выявление и описание общественного 

запроса.

2. Описание объема и характеристик 
целевого и смежного электоратов.

3. Выявление общественных стереотипов 
относительно образа эффективного 
политического лидера.

Выявление существующих конкурентных 
образов  и реакции электората  на них.

4. Описание механизмов принятия 
электорального решения, в том числе - 
влияние референтных групп, СМИ, 
мотивация к голосованию, способы 
воздействия на него.

5. Мониторинг текущей электоральной 
ситуации (в т.ч. текущих рейтингов 
кандидата и конкурентов).

Методы реализации:
1. Реконструкция электоральной истории 

округа через анализ результатов 
предыдущих голосований.

2.  Анализ основных социально-
демографических и экономических 
характеристик округа .

3.  Опрос экспертов (местных 
общественных лидеров, активистов, 
госслужащих, участников предыдущих 
избирательных кампаний).

4.  Групповые дискуссии (фокус-группы) с 
жителями округа.

5. Экспресс-опрос общественного мнения.

6. Мониторинг состояния информационного 
поля (СМИ, агитационные материалы).
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 «Выборы-2001»
 Примерный план-график работ


