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Рекламное агентство
Мы познакомим вас с интернет рекламой
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Реалии и возможности российского интернета
❖ По данным TNS за февраль 2009, в городах c численностью 

населения более 100 000 человек, 42% населения старше 12 лет 
пользуются интернетом хотя бы раз в месяц. Рост в 2010 году 
составит от 8 – 10 % по данным ФОМ

2. В 2008 году доля пользователей, 
выходящих в интернет из дома, 
превысила 70%, а доля пользователей, 
выходящих в интернет с работы, 
держится на стабильном уровне 40% 
уже шесть лет 

1. По показателям распространения 
интернета ЦФО опережает 
среднероссийский уровень.  
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Яндекс исследования

ТНС январь 2010г.



Тематические интересы пользователей

Поиск информации

Общение

Кино, видео, музыка

Развлечение, юмор, 
игры

Образование

Компьютеры, 
программы

0%               6%                12%                18%                24%              30%    

25%

19%

29%

10%

17%

22%

 В последнее время намечается тенденция «взросления» запросов, когда поиск 
справочной информации обходит по популярности общение, а 
образовательные ресурсы входят в пятёрку самых популярных тематик.

Данные предоставлены ФОМ



Виды и ресурсы

контекстная 
реклама

Медино-
контекстная 

реклама, 
нестандартная 

реклама

Размещение возможно в любом из регионов страны

 Медийно -
баннерная 

реклама



Медийно - баннерная реклама
• Медийная реклама в Интернете – это реклама в виде интерактивных баннеров 

разного размера. 

Динамичная, 
яркая, плавно 
меняющаяся 
картинка, 
привлекающая 
внимание.

При «нажатии» на баннер пользователь попадает на страницу сайта 
рекламодателя. 

• вывода новых продуктов на рынок; 
• задачи по нишевому брендингу - создание ассоциаций «компания-продукт»;
• привлекает посетителей на сайт;
• способствует формированию имиджа компании;
• обеспечивает узнаваемость бренда;
• стимулирует продажи;

Решает задачи:



Преимущества медийно - баннерной рекламы
• Высокая эффективность – аналитики сравнивают медийную рекламу с 

телевизионной по степени воздействия. 
• Низкая стоимость – медийная реклама гораздо дешевле, чем реклама на 

телевидении, хотя сравнивается с ней по эффективности и по широте 
аудитории. 

• не загруженность 
ресурсов рекламой 
(1-2 баннера на 
ресурсе).

• возможность 
контроля показов 
баннера одному 
пользователю

• Таргетинг – показ баннера 
определенной группе (деление по 
полу, возрасту).

• Мгновенная эффективность: 
показ баннера – клик (переход на 
сайт).

• Возможность анализа 
поведения пользователей. 



Таргетинг – механизм выделения аудитории

• Мы можем: показывать Вашу рекламу  аудитории определенного региона,
 (Например Воронежскому или Липецкому. )

• Мы можем: проводить разделение по полу, возрасту, времени суток,  дням недели.

С нами можно:
Показывать рекламу только той аудитории, в которой заинтересованы Вы. 

Таргетинг - это механизм, позволяющий выделить из всей имеющейся аудитории только ту 
часть, которая удовлетворяет заданым критериям (целевую аудиторию), и показать рекламу 
именно ей. 



Показ баннера
• Реклама продается по 1000 показов баннера. 

Выбирайте, сколько раз  пользователь увидит вашу рекламу 

Вы видите 
баннер 10 
секунд? 
Это 1 показ!
Вы видите 
баннер 
дольше?
Это 1 показ!

Выбирайте, 
сколько раз  
пользователь 
увидит вашу 
рекламу 



Наружная реклама и интернет
Наружная реклама Интернет реклама

Определение целевой 
аудитории

Вид рекламного сообщения

Возможность контролировать 
количество показов рекламы 
одному человеку

Получение дополнительной 
информации

Количество увиденной 
рекламы

Невозможно

Динамический, сменная 
информация.

Присутствует, 
возможность точного 
определения

Моментально. Клик-
переход на сайт.

Статический. Минимум 
информации.

Отсутствует

Сложно (отсрочено). 
Телефонный звонок, 
поездка, поиск в 
интернете.

Определить невозможно 
или очень сложно (соц. 
Исследования)

Возможность точного 
определения и выбора аудитории

Возможно определить 
точно. Не требует 
дополнительных затрат



Наружная реклама и интернет

• По словам Алексея Котенко, 
ситуацию в сфере наружной 
рекламы города иначе, чем хаосом, 
не назовешь. На данном этапе 
«двигатель торговли» портит 
внешний вид города, а не украшает 
его.   http://www.vrx.ru/new/3296.html

Наши ресурсы не перегружены 
рекламой,
1-2 позиций для размещения 
баннера.

Вашу рекламу обязательно 
увидят!

Воронеж. Московский проспект, 9 марта 
2010 года.



Площадка В Контакте

• Главная, новости, рубрики

От 200 000 пользователей в 
неделю.



Площадка Одноклассники

• Динамическое размещение на страницах

От 180 000 пользователей в неделю

Структура Одноклассники по 
возрасту в %



Площадка Gismeteo
Пример таргетинга по погоде, устанавливайте на любой город.

Креатив 
баннера 

соответствует 
температуре

Аудитория Гисметео



Площадка Mail.ru

•       

Mail - почта Mail -Главная

Возможны и другие рубрики
От 180 000 пользователей 
в неделю



Статистика Mail.ru

Аудитория Mail.ru



Площадка Яндекс

От 180 000 пользователей в неделю

Возможны другие рубрики для размещения

Яндекс - Почта Яндекс - Погода



Статистика Яндекс

Данные яндекс



Программа статистики

• Следите за статистикой в программе Adriver.



Контекстная реклама
• Реклама по запросу.
• Контекстная реклама — это краткие, наполненные смыслом текстовые 

объявления, возникающие на страницах выдачи результатов поисковых 

систем в ответ на запросы пользователя. 

Купить машину



Контекстная реклама

• Контекстная реклама — эффективное использование бюджета. Вы 
платите только за тех посетителей, которые приходят на ваш сайт 

• Контекстная реклама - это не только поисковый ресурс, но и сотни 
сайтов – партнеров, на которых пользователь видит вашу 
рекламу.

• Система запоминает запросы пользователей и в течении недели 
выдает объявления по прошлым запросам.

• Существуют десятки подборок по тематическим рубрикам

• Контекстная реклама – самая дешевая из всех видов рекламы.

Вы платите только тогда, когда пользователь переходит к вам на сайт



Медийно – контекстная реклама

Медийно-контекстный- баннер показывается тем пользователям, которых 
в данный момент интересует тема вашего рекламного предложения. Причем, показы 
баннера организованы таким образом, чтобы охватить максимальное количество 
пользователей, интересующихся заявленной темой. Таким образом, баннер 
совмещает в себе преимущества и контекстной, и медийной рекламы. 

 По запросу в поисковике: 
выдается баннер на 
интересующую тематику.

Например: запрос Купить авто.
Помимо сайтов, выдается 
баннер автосалона



Нестандартная реклама

Одна из тенденций современного рекламного рынка – увеличивающееся 
внимание к нестандартным формам рекламного присутствия. 

Mail.Ru может предложить Вам следующие виды специальных размещений: 

• спонсорство проектов и разделов 
• проведение конкурсов, опросов, голосований 
• создание событийных специальных проектов (например «Новый Год», 

«Чемпионат Мира по Футболу» или «Весна») 
• создание специальных рубрик или полноценных проектов 
• внедрение рекламных элементов в интерфейс сайта 
• размещение и анонсирование праздничной клиентской открытки 
• некоторые PR-инструменты (новости, статьи, конференции) 
•

• Мы будем рады выслушать Ваши идеи и подсказать, как можно их 
воплотить на наших проектах. 



P.S.

Развивайтесь стремительно с интернетом!

Развивайтесь быстрее него!!!



L/O/G/O

Спасибо за внимание.
Рекламное агентство

Гончаров Сергей  т.моб.+7(960)107 2000  89601072000@bk.ru  ICQ : 303 246 308
 


