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Сегодня

• Аудитория поиска растет, падение доли рынка 
прекратилось, наблюдается рост доли рынка

• Релевантность растет, возвращение в группу лидеров, 
работа по улучшению алгоритмов продолжаются

• Монетизация поиска растет, конкретные данные будут 
публиковаться финансовым департаментом :)

Censored



Приоритеты

• Поиск для Рамблера – это один из самых главных приоритетов

• Приоритеты для интернет-поиска

• улучшение релевантности

• увеличение размера индекса

• улучшение интерфейса

• Продолжая работать над улучшением традиционного интернет-поиска, мы работаем над 
воплощением новых идей, которые могут помочь пользователям быстрее и удобнее 
находить то, что они ищут

• Специальное предупреждение: работа в новых направлениях не означает то, что мы 
уделяем меньшее внимание развитию традиционного интернет-поиска



Проблемы традиционного интернет-поиска

• Два клика

Результаты поиска – это список ссылок. Для того, чтобы получить информацию, человек должен кликнуть 
на одну из этих ссылок еще раз (в лучшем случае – один раз!). Если человек ищет информацию для 
сравнения (цены, условия и т.д.), то он вынужден долго кликать по ссылкам, причем на составление полной 
картины мира терпения у него обычно не хватает.

• Испорченный телефон

На большинстве современных сайтов информация хранится в структурированном в виде (в базах данных). 
Поисковик индексирует произвольные страницы, сгенеренные из таких баз и предоставляет человеку на 
страницах с результатами поиска ссылки на информацию, потерявшую свою структурность.

• Куча-мала

Результаты поиска из совершенно разных по сути и структуре источников (новости, описания, цены, 
каталоги и т.д.) выделяются в виде одного цинично пронумерованного длинного списка практически безо 
всяких средств для их рассортировки.

• Мусор

Каждый день появляется огромное количество спаммерских сайтов, не меньшее количество сайтов 
бросается (и, следовательно, содержат устаревшую информацию), люди в огромных количествах 
публикуют недостоверную или злонамерено искаженную информацию, не говоря уж про откровенно 
мошеннические сайты – причем все эти сайты все труднее отличить от “нормальных” сайтов, особенно с 
учетом того, что на раскрутку всего этого мусора тратятся большие ресурсы. В такой ситуации человеку 
становится все труднее выделить из в машинном понимании объективного списка источники 
авторитетной, достоверной и актуальной информации.



Что делают поисковики

Только в этом году все основные поисковики мирового уровня объявили о новых моделях 
поиска

• Google: Universal Search model

• Yahoo: Search Assistant

• Microsoft: Blended Search

• Ask.com: 3D Search model
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Рамблер впервые открыто объявляет о начале тестирования 
своей новой поисковой модели под названием

Вертикальный Поиск



Вертикальный поиск

Вертикальный поиск – это множество специализированных (вертикальных) поисков, 
вживленных в тело традиционного поиска по страницам интернет-сайтов.

• Сочетает в себе всеохватность поиска по интернету и глубину (точность, полноту и 
актуальность) специализированных поисков.

• Позволяет структурировать результаты поиска по вертикалям.

• Обеспечивает одновременный поиск по различным источникам информации по 
нажатии одной-единственной кнопки “Найти”.

Вертикальный поиск – это поисковое окно, распахнутое в реальный мир.



Вертикальный поиск: подробнее

Вертикали 

• поисковая система знает о множестве разнообразных источников информации (вертикалях) – это и 
базы данных, и коллекции документов, использующие единый интерфейс для общения с поисковой 
системой

• традиционный поиск по сайтам в интернете – такая же вертикаль, как и остальные

Релевантность и структура результатов

• результаты поиска по разным вертикалям упорядочиваются по их относительной релевантности (или 
сразу показываются результаты поиска из наиболее релевантной вертикали)

• результаты поиска структурируются по темам (вертикалям) с возможностью просмотра всех 
результатов поиска внутри вертикали

Отсутствие лишних кликов

• показ “превьюшек” реальных результатов поиска по релевантным вертикалям (возможно это уже и 
есть нужный человеку результат)

Интернет-вертикали

• поиск только по отобранным экспертами и/или участниками социальных сетей 
сайтам определенной тематики

• результаты поиска по сайтам определенной тематики могут агрегироваться: 
приводиться к единому виду с устранением дублирования



Основные задачи и проблемы

Относительная релевантность вертикалей

• как определить относительную релевантность вертикалей, или что важнее: “сегодня, но по три, но 
маленькие” или “по пять, но вчера, но очень большие”?

• какие автоматичекие алгоритмы относительной релвантности использовать? Рук не хватит 
приписаывать ключевые слова всем вертикалям, есть вертикали (например, Новости) сл лишком 
динамическим и нпредсказуемым контентом.

• как приводить разные внутренние алгоритмы релевантности вертикалей к одной норме?

• как использовать обратную связь (логи действий пользователя)

Визуализация

• как дать человеку больше информации на одной странице без опасения за снесение крыши?

• как показывать структуру полученных результатов так, чтобы она не смешивалась, но была заметна?

• куда при всем этом разнообразии размещать контекстную рекламу?

• как влияют картинки в результатх поиска на действия пользователя?



Кому – что

Пользователю

• более качественный (точный, полный, актуальный) поиск без потери широты охвата

Оптимизатору

• возможное сужение рынка за счет того, что поисковик сам будет оптимизировать свои вертикали в 
результатах поиска

Клиенту

• понятные и официальные правила входа в вертикали поиска

Поисковику

• возможные дополнительные доходы за счет перетекания оптимизаторских 
бюджетов в вертикали

Контент-провайдеру

• возможность получения доходов от сотрудничества с поисковиком по поддержке 
вертикалей



Текущее состояние

Проект “Бета”

• сейчас проходит внутреннее тестирование

• скоро открывается внешнее тестирование по приглашениям (аргументированные заявки можно 
отправлять на адрес rambler.beta@rambler.ru)

• Бета потребует еще много усилий по разработке и тестированию

• но Бета уже работает!

Какие вертикали уже есть

• Структурированные коллекции: Новости, Погода, Гороскопы, Товары и цены, Курсы валют, Карты, 
Афиша (совсем скоро :)

• Интернет-вертикаль: Обзоры товаров

• Интернет-агрегатор: Поиск работы



Структурирование результатов



Картинки в результатах интернет-поиска



Информация сразу



Рамблеру
зачот


