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Поведение пользователей – это:

▪ Обратная связь с большим количеством пользователей

▪ Интент (инфонид) запроса

▪ В системах с машинным обучением – тренировочный 
набор
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Исследования ПФ:

▪ Browse Rank
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Исследования ПФ:

▪ Browse Rank. Результаты:
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Исследования ПФ:

▪ Random Walks on the Click Graph
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Исследования ПФ:

▪ How does Search Behavior Change as Search Becomes 
More Difficult?
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Исследования ПФ:

▪ Beyond Position Bias: Examining Result Attractiveness as a 
Source of Presentation Bias in Clickthrough Data
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