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Ландшафт современного Рунета

• Социальные сети - «Вконтакте», «Одноклассники», «Мой мир Mail.ru» и 
другие — основное место для общения студентов. 

 

 
• Блоговые платформы утрачивают свое значение — молодые авторы 
редко пишут много. В цене — сам факт наличия связи с другими 
пользователями, а также мобильность использования сервисов: лидер 
роста аудитории — микроблоги. 

• Ценится свобода распространения информации и ее бесплатность. 



   Тенденции поведения пользователей сети

ВЕБ 2.0 подразумевает

• Активность — социальные медиа приучили аудиторию не просто 
потреблять информацию веб-ресурсов, но участвовать в их развитии, 
вносить свой вклад в их наполнение.

• Развитие веб-сервисов — оно приучило пользователей 
рассматривать сайт как инструмент для выполнения определенных 
действий, решения пользовательских задач: по аналогии с 
программным обеспечением. 

•  Доминирование неформальных, горизонтальных коммуникаций. 



  Соответствуют ли им вузовские сайты?

• Множество сайтов выполнены в формате презентации — визитки. Но 
современный молодой пользователь привык игнорировать 
официальный стиль с «парадными» PR-текстами. 

•  Большой вуз — сложная структура со множеством элементов. Как 
логично представить ее в структуре вузовского сайта? 

• Большой вуз — сложная и динамичная информационная среда. Как 
обеспечить постоянную актуализацию контента?

• Молодые пользователи выросли на интерактиве. Есть ли эта 
возможность на вузовских сайтах?

Худший вариант: редко обновляющийся, громоздкий ресурс с 
запутанной навигацией, отсутствием даже форума (т. к. его надо 
модерировать), наполненный «казенными» текстами.



  Наш идеал

• Сложная структура — легкая навигация.
 
• Грамотные, легко воспринимаемые пользователями тексты.

• Легкое, «воздушное» оформление — удобство восприятия превыше 
всего.

• Инструменты для создания пользовательского контента студентов, 
абитуриентов, преподавателей, сотрудников. 

• Инструменты, вовлекающие аудиторию в действие — функционал 
сайта как программного обеспечения, веб-сервиса.  

• Постоянно свежая информация

• Свободный доступ к текстам, необходимым для образовательного 
процесса



   Инструменты

• Навигация по тэгам — страница может относиться к нескольким 
разделам

• Использование сценариев — говорим с посетителем на одном языке.

• Минимализм как принцип. Большой объем информации + Сложное 
оформление = ?

•  Функционал социальной сети — конкурировать с «Вконтакте» 
сложно, да и не нужно. Но своя социальная сеть позволяет выполнять 
важные задачи. 

• Онлайн-приложения через использование сторонних сервисов 
(Mash-up) — тестирование, интерактивные формы и т. д.

• Контент создают пользователи (не весь) — увеличивается 
оперативность информации. 

• Библиотека текстов и иных материалов. 



  
  Сетевые проекты журфака УрГУ. 
  

  

Предыстория: 

Профессионалы (компании — разработчики) не привлекались...

Сайты подразделений вуза создаются по инициативе каждого 
подразделения. Единой программы, схемы, системы - нет. 

Следствие:

Почти все из проектов создавались с нуля. Первый сайт факультета - 
2005 год, дипломный проект студента, сделан на чистом html.

Сформированной аудитории сетевых ресурсов к моменту их 
модернизации не было. Посещаемость пробного сайта была 
минимальной. 



Здесь на сером 
фоне была 
новостная лента



  
   Сайт журфака сегодня
  

  



  
  Основные задачи ресурса
  

  

Сайт создавался самостоятельно, поэтому: 

• Основной акцент — на содержании. Полезном содержании: темы 
курсовых & дипломных работ, библиотека текстов, материалы для 
абитуриентов. 

• Мультимедийность — за счет использования сторонних сервисов. 
Видео — Youtube, аудио — Divshare и т.д. 

• Реализовать весь «идеальный» функционал в одном ресурсе было 
невозможно. Родился еще один проект. 

• Оформление — сторонний минималистичный шаблон. 

• Основа — легкая в освоении CMS Joomla. 



  
   Социальная сеть журфака
  

  



  
  Основные задачи ресурса
  

  

Организовать функционал социальной сети на базе сайта факультета 
можно, но это сильно усложнит структуру сайта, его интеграция 
потребует вмешательства профессиональных разработчиков.

Потому было решено создать отдельный ресурс на базе 
конструктора социальных сетей NING.COM. 

Направления использования сети:

• Организация портфолио абитуриентов — профиль социальной сети 
позволяет добавлять мультимедийный контент, в том числе свое видео, 
аудио и фото. И, конечно, тексты. 

• Использование как блог-сервиса для преподавателей факультета, 
которые порой затрудняются создать свой самостоятельный блог. 

• Взаимодействие студентов, абитуриентов и преподавателей — 
консультации, возможность задать вопросы по предметам и организации 
учебного процесса и получить комментарии по профессиональным 
темам. 



  
   Итоги
  

  

Созданные два ресурса в своей совокупности обладают «идеальным» 
потенциалом.

Посещаемость официального сайта приобрела «реальные очертания» 
— около 150 человек в день. 

Сайт начал выполнять назначенные ему функции: 

• Абитуриенты — получают информацию о поступлении, проходят 
виртуальные собеседования, тестирование.
• Студенты — получают информацию о конкурсах, учебные материалы.
• Преподаватели — получают информацию о жизни факультета. 

В социальной сети факультета зарегистрировано 130 человек — с 
ноября 2009 года. Предварительные итоги ее работы можно будет 
подвести к началу вступительных экзаменов 2010 года. 


