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Аудитория – автопревозчики 

В 2007г компанией  АНО “Информационно-аналитический центр "ТЕЗАУРУС – 
МАРКЕТИНГ» по заказу журнала «Рейс» было проведено исследование среди 
руководителей автотранспортных предприятий и подразделений. Исследования 
проводилось  в форме полуформализованного интервью с владельцами /топ- 
менеджерами компаний, имеющих в наличии грузовой автотранспорт. 

Проблемы развития информационного  пространства автоперевозчика
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Аудитория – автопревозчики 

Проблемы развития информационного  пространства автоперевозчика

Свердловская область Ростовская область
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Нижегородская область Красноярский край

Направление деятельности

Описание компаний 

Аудитория – автопревозчики 
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Санкт- 
Петербург

Москва

Аудитория – автопревозчики 

Направление деятельности

Описание компаний 

77% 
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Аудитория – автопревозчики 

Структура предприятий по 
машинному парку 

15% Автобусы длиной 
до 10 метров

7% Автобусы длиной 
до 12 метров

6% Автобусы длиной
свыше 12 
метров

19% Грузовики 
малотоннажные 
 (до 3 тонн)
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Грузовикисреднетоннажные

(от 3 до 15 
тонн)

20% Грузовики

большегрузные

(свыше 15 тонн)

13% 
Спецтехника

Описание компаний 

Проблемы развития информационного  пространства автоперевозчика

Структура предприятий по 
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Аудитория – автопревозчики 

Проблемы развития информационного  пространства автоперевозчика
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Описание компании

Автобусы. Марки

Аудитория – автопревозчики 

Проблемы развития информационного  пространства автоперевозчика
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Описание компании

Грузовые автомобили. Марки

Аудитория – автопревозчики 
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Описание аудитории 

Время работы респондентов в компании

1 
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Описание аудитории 

Возраст
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%
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%
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30-40 лет                       
 

40-50 лет                  
 

50-60 лет                          
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20 – 30 
лет                    
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Описание аудитории 

Уровень образования

 91% 
высшее

9% Среднее 
специальное

Специальности (высшее образование)

инжене
р 37

%

инженер 
автомеханик 

25
%

другое 
(менеджмент, 
управление, 
экономика) 
38
%

Аудитория – автопревозчики 
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Информационные поля автоперевозчиков 

Участие\ посещение специализированных выставок

Проблемы развития информационного  пространства автоперевозчика



Участие\ посещение специализированных выставок по городам
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Информационные поля автоперевозчиков 

Проблемы развития информационного  пространства автоперевозчика



Сайты дилеров и производителей. Рубрика Контакты

Проблемы развития информационного  пространства автоперевозчика

Информационные поля автоперевозчиков 
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Сайты дилеров и производителей. Рубрика Новости

Информационные поля автоперевозчиков 
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Сайты дилеров и производителей. Рубрика Статьи
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Информационные поля автоперевозчиков 
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Сайты дилеров и производителей. Рубрика Вопросы\ Ответы 

Информационные поля автоперевозчиков 
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Сайты дилеров и производителей. Рубрика Форум

Информационные поля автоперевозчиков 
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