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Ласкер Альберт
1880 - 1952

● Изобрел современную 
рекламу. Однажды и 

навсегда…

Агентство 
«Lord&Thomas» 



Ласкер Альберт

● Сутки напролет они строчили 
крикливые объявления, сулившие 
покупателю рай, в случае если он 
приобретет " правильный" товар, и 
ад - если предпочтет иной.

● Суть "уникальной формулы" 
заключалась в том, что она 
предлагала рекламщикам не 
информировать о предмете, а 
провоцировать на действие. 
Главное в рекламе - то, как 
написано объявление.

● Неразрывная связь с 
общественностью



Ласкер Альберт



Ласкер Альберт



Ласкер Альберт
и Lucky Strike



Ласкер Альберт
                        и Kotex



Ласкер Альберт и B.P.Johnson&Compani



Стэнли Резор 
1879-1962

J. Walter Thompson



Россер Ривс
1910 - 1984



Россер Ривс



Раймонд Рубикам



Раймонд Рубикам



Раймонд Рубикам



Клод Хопкинс 
1866-1932

• SWIFT&Company • Cotosuet. Универмаг. 
Огромный торт. 
Викторина. Купить 
упаковку Cotosuet, 
чтобы участвовать в 
викторине.



Клод Хопкинс

• Рекламное агентство 
Ласкера

• Реpsodent
• Автомобильные 

покрышки Gooddyear
• Автомобили Chalmers, 

Hudson,Reo...



Брюс Бартон
 1886-1967

•BBD&O



Брюс Бартон

• The party after the party
• электрические 

лампочки фирмы 
«Edison Mazda»в 
журнале «Every 
Week» (1920)



Брюс Бартон

• Благотворительная 
организация «Армия 
спасения» (Salvation 
Army)



Брюс Бартон

• Betty Crocker от “General 
Mills”



Брюс Бартон

• General Motors
Рекламная стратегия:
1. Формирование 

идентификации 
сотрудников с компанией;

2. Развитие идеи корпорации, 
как «семьи»

3. «Семья» помогает  другим 
членам большой общины.


