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Актуальність теми:



Етапи процесу 
планування:

1.Визначення цілей рекламної 
кампанії
2. Окреслення цільової 
аудиторії
3. Вибір рекламних площ та 
форматів носіїв
4.Складання і оптимізація 
медіаплану



1. Постановка цілей



2. Окреслення ЦА



3. Відбір рекламних 
площ



4. Вибір рекламних 
носіїв





5. Складання медіаплану та 
його оптимізація



…і не забувайте про інші види 
реклами …
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