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Средний риэлторский бизнес в 
Интернет

• Составные части интернет-продвижения
• Особенности среднего бизнеса
• Основные каналы Интернет-продвижения
• Главный вопрос-конверсия
• Роль консультанта по Интернет-маркетингу
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Пять составных частей 
Интернет- продвижения

PR

Поисковое 
продвижение 

(SEO)
Реклама

Партнерство

Разработка и 
поддержка 

сайтов
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Значение конверсии для 
продвижения сайта
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Основные Интернет-каналы 
продвижения недвижимости

+  PR
+

трансляция данных на 
внешние сайты

+сети сайтов

+медийная реклама

++SEO

++витрины (ТГБ)

++контекст

+++ИРР
+++Winner (cian.ru)

>50050-500<50Бюджет (тыс. руб./мес.)
крупныйсредниймалыйканалы
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Интернет-консалтинг, 
продукт для риэлторов
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Обычная контекстная 
реклама рекламирует сайт

Реклама по 
высокочастотным 
словам

Примеры:

Коттедж – 317 000 
Коттеджные поселки – 80 000
Купить коттедж – 6 800

Плюсы Минусы
• Простота

• Широкий 
охват

• Нравится   
руководству

• Ненацелена

• Большая 
конкуренция

• Дорого

• Не гарантирует 
результат
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Продукт «Катализатор продаж» 
рекламирует объекты

Практика стиля    /    И. О. Фамилия

Практика стиля    /    И. О. Фамилия

Примеры:

Коттеджи Жуковка – 39 
Коттеджи новая рига - 316 
Коттеджный поселок Барвиха 
Club – 7

Параметры Показатели
Стоимость за 
целевой переход

10 – 40 руб

Количество 
переходов на один 
объект в сутки

5-10

Количество объектов 
в рекламе

>1

Реклама по 
низкочастотным 
словам
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Продукт «Катализатор продаж» 
фрагмент семантического ядра

Практика стиля    /    И. О. Фамилия

Практика стиля    /    И. О. Фамилия
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Порталы и базы по 
недвижимости

ЦИАН
МИР КВАРТИР предоставляет бесплатный 
шлюз в Яндекс-недвижимость для компаний и 
частных лиц с качественными объявлениями
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Яндекс-недвижимость 
регулирует рынок

Сергей 
Роменский

Санкт-Петрбург

Виктор 
Щеблецов

Москва

Сергей 
Потапов

Н.Новгород
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Сайт. Проблема последней 
мили. Что нового ?
• 70% посетителей интересует цена
• Фото (60 – не предел), слайд-шоу
• Не экономьте на географии – это ключевые слова
• «Кросс-маркетинг – возможность вторичной 

утилизации клиента»
• Смотри рядом (координаты GPS)
• Похожие по цене, стилю, статусу, …
• Перекрестные ссылки квартиры-коттеджи- аренда

• Приятные мелочи
• PDF – буклеты
• Виртуальные туры и видеоролики
• Персональные страницы риэлторов
• Подписка на новые поступления и изменение цены
• Полнотекстовый поиск
• Используйте узкие сегменты (дома у реки, в лесу,…)
• Активные продажи
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Активные продажи (контакт с 
on-line пользователем)
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Активные продажи (контакт с 
on-line пользователем)
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Активные продажи (контакт с 
on-line пользователем)
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Новые возможности Яндекс-
метрики. Карта кликов
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Новые возможности Яндекс-
метрики. Пути по сайту
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Новое в презентации 
объектов. 3D-туры

http://vd.fi/miel/vernadskogo105k4/ 

file:///D:/3dtur/leninskiy70-11/index.html
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Технологии 3D-тура

по горизонтали: 360° 
по вертикали: 115°, как и глаз человека 
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Преимущества и недостатки 
3D-тура по сравнению с TV

Плюсы Минусы

• Простота изготовления

• Не требуется высокой 
квалификации

• Не требует озвучки

• Цены на уровне 
фотосессии (от 7,5 тыс. р.)

• Высокое качество

• Интерактивность

• Сложнее для 
пользователя

• Требует спец. Техники и 
программ
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Видеотуры. По карману ли ?
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Мерить эффективность в 
штуках
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Что еще можно сделать ?
• Раскрыть и предзаполнить заявку
• Добавить сущность «Округ» в описание объекта
• Английская версия сайта
• Отслеживание источника звонка через

• Динамический телефон
• Код посетителя

• Оптимизировать скорость работы флэша
• Обеспечить его работоспособность при заходе с 

домена в зоне .РФ
• Добавить лайки соц. Сетей
• Сделать редизайн первой страницы

• Поднять облако
• Понизить отзыв

• И т.д. и т.п.
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Выводы и рекомендации
• Среднему риэлторскому бизнесу нужны интернет-

консультанты
• На сегодня самыми эффективными каналами 

продвижения являются 
• контекстная реклама
• профессиональные базы
• распространение своей базы на посещаемых 

интернет-площадках
• Не менее 20 % совокупного Интернет-бюджета 

необходимо отдавать на модернизацию сайта
• Не менее 10-% совокупного интернет-бюджета 

надо отдавать на повышение качества 
презентации объектов

• Обязательно нужно отслеживать источник 
звонков
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МИР КВАРТИР – партнер РГР
Статистика:

150+ городов

60+ регионов

8000+ 
компаний

500+ тыс. 
объектов

200+ тыс. 
посетителей в 
мес.

Ценовые 
индексы по 30 
городам

Единый 
формат РГРБесплатное размещение загородных и городских 

объектов
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Услуги МИР КВАРТИР
- Бесплатное размещение информации на портале МИР КВАРТИР
- Транспорт данных в наиболее посещаемые базы данных, как 

Яндекс-недвижимости и Winner
- Консультации по любым вопросам Интернет-маркетинга
- Создание сайтов любого уровня сложности с привлечением 

основного технологического партнера «планеты CMS
- Планирование и проведение рекламных кампаний для 

участников рынка
- Продукт «Катализатор продаж» для рекламы единичных 

объектов клиента, расположенных на любом сайте
- Создание виртуальных туров объектов в Москве и 

Подмосковье
- Партнерские программы по размещению Единой БД РГР на 

сайтах – партнерах
- Обучающие выступления на семинарах и конференциях по 

интернет-маркетингу, в т.ч. По недвижимости
- Поддержка и предоставление в бесплатное пользование 

информера по ценам недвижимости в 30+ городах России с 
ежедневным обновлением
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Благодарю
за внимание!

Тел/факс (495) 733-9024

http://www.base.rgr.ru
http://www.mirkvartir.ru
web@mirkvartir.ru
twitter, skype: webvic

Щеблецов Виктор Владимирович

Директор по развитию МИР КВАРТИР

Зам. председателя комитета по ИТ РГР

Домэкспо, Москва, 2011


