
Протестанти в 
медіа: 
на шляху до 
успіху

Ірпінь, листопад 2010



Щоб стати успішним, слід 
вивчати досвід успішних 

осіб



За 11 років виходу її наклад зріс 
до 1,5 мільйона примірників

⦿ Її приклад породив 
дочірні видання у США 
(матеріали, що 
надходять, верстають в 
РФ), а також в Україні 
(100 тисяч примірників) і 
Німеччині (дві різні 
газети виходять у цих 
країнах під назвою 
“Вічний скарб/Вечное 
сокровище”)



Міжнародна газета 
“Сокрытое сокровище”

sokrsokr.net



⦿ Сьогодні російська редакція 
також випускає газету “Ключи к 
здоровью” і дитячий журнал 
“Чудесные странички”

та знімає цикл телепередач за 
листами читачів



Що є причинами успіху цього 
видання?

1. Дух команди. 

2. Професійний підхід. 

3. Корисність для Тіла Христового. 

4. Мудре планування. 



Сайт “Твоя Біблія” -            
bible.com.ua



Що таке сайт ТБ сьогодні?

◼ Сайт відвідує 5 000 – 10 000 осіб щоденно. 
◼ Вони задають 450-500 запитань на місяць.
◼ Одна з найпопулярніших онлайн Біблій
◼ Потужний агрегатор християнських новин
◼ Велика бібліотека християнської книги
◼ Найбільший розділ запитань і відповідей у 

християнському рунеті
▪ Близько 4 000 опублікованих відповідей
▪ PDF-книга у форматі А5 займає майже 11 000 

сторінок або 15 Мб
◼ Форум, словник, збірник рецептів…



Як про нього дізнавалися? 

◼ Реклама bible.com.ua – це не разова акція, а постійний 
щоденний процес

◼ 2005: реклама на сайті Старт Украина (тепер – Online.UA)
◼ 2006-2010: постійна пошукова оптимізація, аналіз статистики,  

корекція контенту, надання інструментів вебмайстрам
◼ 2006 : ТБ посідає перше місце на Першому конкурсі 

християнських сайтів у номінації Апологетичний сайт
◼ 2007: реклама на радіо «Библейский Маяк», у журналах, 

наприклад, «Весть о Здоровье»
◼ 2007-2009: місяці комерційної реклами на інших інтернет-

проектах, наприклад, на Invictory.org
◼ 2008: реклама на сіті-лайтах у Києві рекламним агентством зі 

світовим ім`ям Adventa Lowe. Банер займає призові місіця на 
конкурсах у Києві, Москві, їде до Канн.

◼ 2008: ТБ частково спонсорує та рекламується в книзі віршів 
«Станем дарить небеса» 

◼ 2008-2009: друк календариків
◼ 2010: розміщення банера 3х2 м у київському метро на ст. 

«Либідська»



Як його бачать? (офлайн)
Реклама для шпальти А4 кольорового журналу



Як його бачать?
Реклама для розміщення на інших 
інтернет-проектах



Як його бачать? (місто)
Банер для сітілайта (1х1.5м) 

Банер у метро, 3х2 м



Як його чують?

Ролик для розміщення на радіо (33 с)



Де його читають?



Що є причинами успіху цього 
ресурсу?

1. Талановитий керівник із великим 
досвідом роботи 
(maranatha.org.ua). 

2. Професійний підхід: створення 
команди, різні заохочення. 

3. Інтерактивність як засадничий 
принцип. 

4. Орієнтування на запити світської 
людини. 


