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Българският онлайн  
рекламен пазар 2010 

iab AdEx - проучване по поръчка на ИАБългария 
iab AdEx 2010 - обработено от Price Waterhouse Coopers 

iab AdEx 2010 Top 50 - обработени от Synovate 



Проучваме, за да създадем  
по-голяма прозрачност 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30.2 милиона лева. БРУТО.  
Дисплей рекламата доминира. 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26% ръст на рекламата онлайн. 
Вероятно нето – около/над 11% 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Най-големите рекламодатели и 
секторите – извадка от Топ 50 

• iab AdEx 2010 анализира секторите само на база 
  данните за Топ 50 за всеки от участниците.  

• Компания, която е била номер 51 при всички,  
  вероятно би се класирала в Топ 30, но не фигурира в  
  проучването.  

• Сектори с висока концентрация (телекомите, напр.) 
  са “значително по-видими” в проучването.  

• Ако 5000 хотели рекламират всеки с по 1000 лева, 
  Сектор “Туризъм” би излязъл с размер 0.  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Финансовите институции и 
телекомите… обичайните заподозрени  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Най-големите обаче са си  
най-големи (Топ 10, индекс) 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Брутни цифри биха били грешни, 
затова показваме Индекс 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iab AdEx Top 50 е индикация, 
но позволява реални сравнения 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Телевизията все още по-бързо 
достига до масова аудитория… 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Светло бъдеще, все още  
бурно развиващ се пазар 

• 2 от Топ 10 рекламодатели в телевизия за 2010  
  не фигурират въобще в Топ 50 онлайн.  

• 6 от Топ 15 рекламодатели в телевизия за 2010  
  не фигурират в Топ 50 онлайн.  

• Всички 6 са имали поне една кампания онлайн  
  през 2010…  

• А интернет вече позволява бързо достигане до 
  наистина масова аудитория (Gemius, 1 дек. 2010: 
  1.5 милиона уникални потребители за деня...)  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Колеги, разчитаме и на вас! 
(6те имена, които със сигурност ще растат онлайн)  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Онлайн рекламата у нас расте на 
фона на нерастящ рекламен пазар. 

• Брошурата с основните данни, обработени от PwC, 
  е в ръцете ви, а ще бъде качена и онлайн на  
  www.iabulgaria.bg  

• Индексът на топ 50 рекламодателите ще бъде също  
  достъпен на сайта ни  

• Благодарим на Price Waterhouse Coopers за  
  професионализма и търпението при събирането и  
  обработката на данните  

• Благодарим на Синовейт за помощта с Топ 50  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Благодаря и на вас  
за интереса… и въпросите. 

Лазар Малаков,  
представител в УС на ИАБ в качеството си на 

търговски директор на Инвестор.БГ АД  
За въпроси: lazar.malakov@investor.bg 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