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Эволюция сети интернет

На протяжении последних 20 лет, роль сети интернет, 
в жизни человеческого сообщества постоянно росла. 
В далекие 70-е года прошлого века, когда она только 
появилась, она выполняла самую простую 
коммуникативную функцию...



Роль сети  интернет (1970-1992 года) 
• Коммуникативная (электронная почта, конференции 

(электронные доски сообщений, похожи на современные 
форумы) )



Роль сети  интернет (1992 -2002)
Становление полновесного медианосителя 

(рост аудитории)



Роль сети  интернет (1992 -2002)
Становление полновесного медианосителя

• Появление качественных браузеров, с помощью которых можно 

было просматривать сайты 



Роль сети  интернет (1992 -2002)
Становление полновесного медианосителя 

(появление рекламных технологий)

• Появление первого баннера (в 1994 году на сетевых 
просторах появился первый интернет-баннер размером 
468х60 pix. Разместила его компания AT&T на сайте 
HotWired. Баннер вел на сайт телефонной корпорации)



Роль сети  интернет (1992 -2002)
Становление полновесного медианосителя 

(появление рекламных технологий)

• Появление систем управления 
интернет-рекламой, 
в том числе в России



Роль сети  интернет (1992 -2002)
Становление полновесного медианосителя 

(качественный рост сайтов по всем направлениям)



Роль сети  интернет (2002 -2008)
Полноценная  медиаиндустрия 

(как рекламный носитель)

• 2003 год – 18 000 000 долларов
• 2004 год – 35 000 000 долларов
• 2005 год – 70 000 000 долларов
• 2006 год -  180 000 000 долларов
• 2007 год – 360 000 000 долларов
• 2008 год -  700 000 000 долларов
• 2009 год  - объем рекламы в сети обгонит бюджеты, которые  

расходуются на радио рекламу.



Роль сети  интернет (2002 -2008)
Полноценная  медиаиндустрия 

(огромное количество участников)

• Сайты (более 150 000 000 в мире )
• Рекламные агентства, которые специализируются 

на интернет-рекламе (в России более сотни)
• Аудитория сети в России – 30 000 000 человек +



Роль сети  интернет (2002 -2008)
Полноценная  медиаиндустрия

• Появление профессиональных конкурсов 
и топ-листов лучших специалистов



Российские ИД начинают создавать 
интернет-версии своих проектов 

(2002 – 2008 года)
• 100% электронные копии (сейчас крайне редкий тип)



Российские ИД начинают создавать 
интернет-версии своих проектов 

(2002 – 2008 года)

• Расширенные версии 
(газета+online контент)



Российские ИД начинают создавать 
интернет-версии своих проектов 

(2002 – 2008 года)
• Самостоятельный  проект (уникальный контент, который не 

пересекается с бумажным )



Будущее – создание  
мультимедийных проектов

• Редакция готовит контент для газеты и сайта одновременно



Эволюция электронных 
проектов

• 1) 100% электронные копии 
(1998-2003 год)

• 2) Смешанный контент (2003 – 2009 год)
• 3) Мультимедийные проекты (2010 год)



Развитие рунета 
(пионеры рекламного рынка)

• Настоящими судьбоносными годами стали 1999 и 2000 года. Можно 
смело утверждать, что именно в это время в нашей стране появился 
настоявший интернет-рынок. Тогда, появились первые  рекламные 
агентства, которые размещали в молодом тогда рунете рекламу крупных 
клиентов. Пионерами в этом деле стали РА Манифест, IMHO, Два 
Солнца. А вот основным кормильцем в те времена стала компания INTEL, 
деньги которой поддержали на плаву огромное количество сайтов и 
компаний. Крутились эти средства, по так называемой "фондовой" схеме.



Как росла аудитория сети  
в России



Какая интернет-реклама 
бывает? 

• А бывает она самая разная! Давно прошли те 
времена, когда реклама размещалась только в 
виде баннеров и текстовых сообщений 
(спама). Технологический и маркетинговый  
прогресс породил огромное количество 
форматов и способов  её подачи: так 
появилась контекстная, видео, аудио и 
интерактивная реклама. Все большие обороты 
набирает в рунете PR - платные статьи и 
новости. 



Какая интернет-реклама 
бывает?

• Исторически  баннеры являются основным 
рекламным инструментом и, скорее всего еще очень 
долго таковым и останутся. Итак, что же это такое? 
Баннеры - это графические файлы (созданные с 
помощью специальных редакторов) строго 
определенного формата (размера), на которых 
размещается  рекламная информация о товаре или 
услуге. Как правило, информация, которая 
содержится на баннере, бывает двух типов - 
графическая (то есть некая картинка) и текстовая 
(слоган).



Как выглядят баннеры 
на странице



Форматы

• В интернет-рекламе принято считать следующие 
размеры баннеров: 600х90 pix, 240x400 pix, 
728x90 pix, 468x60 pix стандартными.  
По этой причине, баннеры с такими размерами,  
можно встретить практически  на всех сайтах.  
Ну а самым  популярным, в среде интернет-
рекламистов, считается формат 240х400.

 



240х400



240х400



240х400



600х90



Перетяжка
• Перетяжка (над логотипом): 728х90 или 800х90 или 100%х90



Эксклюзивные размеры

• Вместе с тем, огромное количество ресурсов 
практикуют установку на своих ресурсах баннеров 
нестандартных размеров. Делается это по нескольким 
причинам. Первая - как правило, баннеры таких 
размеров стоят дороже, а во- вторых размещая 
подобные баннеры сайт подчеркивает свою 
индивидуальность, отличие от других проектов. Как 
правило, эти размеры определяются тем дизайном, 
который имеется у сайта, например 



163х469 (Gismeteo.ru) 



300x300 (mail.ru) 



158x215 (rbc.ru) 



Как размещаются баннеры
• Немного слов о том, как баннеры могут быть установлены 

на странице. Существует два типа размещения - 
динамическое и статическое. Различие крайне простое. 
Допустим, что вы зашли на определенную страничку и 
увидели баннер. Затем, вы перезагрузили страничку и на 
том же рекламном месте увидели уже другой баннер, 
потом снова перезагрузили страничку и увидели уже 
третий баннер. То есть баннеры,  меняются, как будто 
находятся в некоем "барабане" - перед нами пример 
динамического размещения. Если же при перезагрузке, вы 
всегда видите один и тот же баннер, то речь идет о статике.

 



Спонсорство
• Очень часто, особенно на специализированных сайтах (то есть сайты, которые 

посвящены одной тематике. Например - компьютерные, мобильная связь, 
автомобильные) распространена такая форма рекламы как спонсорство рубрик. 
Как правило, спонсорство выглядит следующим образом: На главной странице 
сайта, в меню, размещается логотип компании, а в соответствующем разделе  
баннер компании 



PR-размещения
• Размещая статьи на крупных сайтах, а, как правило, подобную услугу предлагают 

крупные новостные ресурсы, рекламодатель убивает сразу 2-х зайцев. Во-первых, 
он размещает рекламную информацию  на крупном сайте, где её сможет прочитать  
много пользователей, а во-вторых, крупные сайты  очень хорошо индексируются 
поисковиками, поэтому, в последствии, рекламную информацию клиента крайне 
просто найти через поисковик. Что в свою очередь, привлекает дополнительное 
количество потенциальных клиентов.

 



Контекстная реклама
• Именно благодаря ей совокупные рекламные бюджеты  

ассимилированные в интернете возросли в разы. Главная 
её особенность заключается в том, что её содержание 
привязывается к тому тексту, которое есть на странице, где 
она размещается. Иными словами, если статья, которую вы 
читаете, посвящена автомобилям Mitsubishi, то и реклама 
будет показываться посвященная этим автомобилям. В 
связи с этим, эффективность контекстной рекламы, порой 
отличается от обыкновенной в разы. А учитывая то, что 
оплата в контекстной рекламе происходит за переход на 
сайт клиента (по кликам), то крайне часто контекстная 
реклама является кране недорогим удовольствием. Вот 
взгляните как она выглядит: 



Контекстная реклама



Контекстная реклама



Контекстная реклама



Контекстная реклама
• Стоит отметить, что контекстная реклама бывает не только текстовой, 

но и графической. Отличия между ними заключается только в том, что в 
последнем случае, показывается баннер-картинка 



Что продается в 
интернете?



Аудитория сайтов
1)  Размер (измеряется с помощью счетчиков специальных 

рейтинговых систем: liveinternet.ru, rambler.ru, top-mail.ru)

2) Социально-демографические параметры (измеряется 
специальными компаниями: Romir-Genius, TNS)



Что можно узнать об аудитории сайта 
по открытым источникам (liveinternet)

• Размер (суточный, 
недельный, месячный)

• Источники аудитории 
(откуда приходят люди)

• Из каких регионов приходят  
люди

• Какие страницы на сайте 
смотрят



Другие источники (top.mail.ru)



Статистика Rambler.ru



Данные исследовательских 
организаций (Romir)



Наиболее широко распространенная 
система liveinternet.ru (картина дня)



Общий размер аудитории



Переходы с других сайтов



Демография



Страницы



Рекламный инвентарь

• Баннеры
• PR-размещения
• Нестандартные размещения



Как продаются баннеры
• Основная единица – 1000 показов. Средняя  стоимость 1000 показов 

баннеров, в зависимости от формата, месторасположения  и сайта 
составляет от 2 до 50 долларов



СTR
• Одно из важнейших понятий в интернет-рекламе. Чем 

больше CTR, тем эффективнее баннер и 
соответственно рекламная кампания. 

• CTR=количество кликов/количество показов*100%
• Средний размер CTR обычно колеблется в пределах 

0,15-0,25%. Хотя иногда, бывают случай, когда  CTR 
равен и 50%



PR-размещения 
(стандартные формы)

Кроме баннеров, в интернете, крайне часто  используются 
PR -размещения:  статьи и новости. Как правило, средняя 
стоимость размещения статьи, колеблется в пределах от 
1000 до 3000 долларов за одну публикацию. Статьи и 
новости включают в себя активные линки на сайт 
рекламодателя, а так же, его оффлайновые  координаты 
(телефон и адрес)



PR-размещения 
(нестандартные формы)

К нестандартным формам PR можно отнести проведение 
на сайтах конкурсов, организации специальных рубрик под 
рекламодателя или создание промо-сайтов



Нестандартные формы размещения 
рекламы в интернете

• В силу  гибкости и высокотехнологичности интернета, 
нестандартные формы могут быть самыми 
разнообразными: начиная от перекраски сайта в 
фирменные цвета компании-рекламодателя, заканчивая 
размещением логотипа рекламодателя в шапке сайта

•Одним из трендов нестандартных рекламных 
размещений, является использование мультимедиа-
технологий (видео реклама, размещение рекламы в играх, 
размещение на wap-сайтах, размещение аудиорекламы в 
подкастах)



Что  это такое?
     Для начала, давайте разберемся, что такое стандартные 

предложения, и чем они отличаются от нестандартных? На 
мой взгляд, все достаточно просто. У каждого сайта есть 
прайс на размещение рекламы. В нем, отображен базовый 
пакет рекламных услуг, предоставляемых  клиентам. 
Соответственно, именно эти услуги можно назвать 
стандартными. Нестандартная реклама, как правило, 
рассчитываются индивидуально. Как с точки зрения 
позиций, которые в неё входят, так и уровня  конечных цен.

 



Прайс 



Прайс



Прайс



Прайс



Нестандартные перетяжки



Рекламная политика (динамичные 
размещения на первой странице)

• На что еще можно обратить внимание: как правило, клиентам 
предлагается размещение рекламы в динамических пакетах и в статике 
за различный период (неделя или месяц). Отметим, что цены на 
динамические пакеты, размещаемые на первой странице более высокие, 
чем на внутренних страницах. Давайте посмотрим, какие цены на 
динамические размещения есть сейчас в рунете. Стандартно, баннеры 
продаются пакетами по 1000 показов (его обозначают как CPM). 
Сейчас, достаточно сложно говорить о каких-то средних цифрах, так как у 
разного типа проекта цены могут достаточно сильно различаться. И тем 
не менее. Чуть ниже, я привожу средние прайсовые цены на 
динамические размещения  (то есть стоимость за 1000 показов) баннера 
формата 240х400 расположенного на главной странице в верхней части 
сайта.

• Новостные проекты (например, такие как: lenta.ru, mk.ru,aif.ru) - 300-500 руб. за 
1000 показов баннера
Деловые сайты ( например, такие как: finam.ru, rbc.ru, finmarket.ru) - 400-600 руб. 
за 1000 показов
Общение (социальные сети) - 30-50 рублей за 1000 показов
Развлекательные ресурсы (например, такие как: fishki.net, udaff.com) - 20-40 руб. 
за 1000 показов
Баннерные сети - 3-10 руб. за 1000 показов 



Нестандартная 
интернет-реклама

• Интернет - это уникальная среда. Не один 
медианоситель не может похвастаться такой 
технологичностью и гибкостью. В сети можно 
реализовать самые разнообразные рекламные 
решения, которые подойдут абсолютно любым 
клиентам. 



Клики
• Итак, самой простой нестандартной рекламой можно 

назвать продажу баннеров не пакетами по 1000 показов, а 
по кликам (переходам). Такой тип рекламы является 
крайне удобным и эффективным для рекламодателей, 
которые располагают небольшими рекламными 
бюджетами, или для тех, кто жаждет за свои деньги 
получить максимальную эффективность. Таких 
рекламодателей очень легко понять - вместо того, чтобы 
покупать многие 1000 показов своего баннера, они 
приобретают конкретное действие - переход  посетителя на 
свой ресурс. В среднем, стоимость одного клика в рунете 
составляет от 7 до 50 рублей, в зависимости от типа сайта. 
Как правило, самые дорогие переходы предлагают 
ресурсы,  посвященные финансам, недвижимости и 
автомобилям. Хотя, иногда бывают и исключения 
(особенно на малопосещаемых сайтах). 



Спонсорство
• Стандартно спонсорский пакет выглядит следующим 

образом: в меню сайта, размещается  логотип 
рекламодателя, а в соответствующей рубрике баннерная 
реклама.  Крайне часто, к такому размещению 
добавляются PR материалы рекламодателя - статьи или 
новости в определенном  
количестве. Вопрос  
ценообразования  
спонсорских пакетов   
индивидуален для каждого  
сайта. И зависит  от   
тематики, посещаемости  
конкретного раздела,  
качественного состава  
аудитории.

 



Он-лайн конференции
• Несомненным плюсом интернета является его 

интерактивность. Поэтому о неудивительно, что в 
последнее время появились учитывающие это рекламные 
предложения. Например - проведение коммерческих он-
лайн конференций. Как правило, такую услугу предлагают 
крупные интернет-ресурсы, которые посещают большое 
количество пользователей (каталоги, сайты СМИ, деловые 
сайты). Вместе с тем,  
он-лайновые конференции  
широко распространены  
и на специализированных  
ресурсах, где  
посещаемость гораздо  
ниже, но при этом целевой  
аудитории гораздо  
больше.

 



Он-лайн консультации



Видеореклама
• В последнее время, на рынке появилось большое  

количество рекламных предложений основанных на 
мультимедиа-технологиях. Речь здесь идет о показах 
видеорекламы, которая по своей сути очень похожа на 
рекламу телевизионную. Так как появилась она совсем 
недавно, то  её ценообразование еще находиться в 
зачаточном состоянии.  
Лично мне ближе позиция, 
которая рассматривает  
показ видеобаннера, как  
показ обыкновенного  
баннера. Соответственно  
к видеорекламе  
применимы стандартные  
цены.

 



Видеореклама



Подсайты
• Некоторые сайты, достаточно успешно практикуют создание  специальных коммерческих проектов 

- подсайтов, которые посвящены деятельности компании-рекламодателя,  или сайта посвященного 
определенной сфере в жизни людей, которую поддерживает клиент. Такими коммерческими 
предложениями очень любят пользоваться крупные бренды. Внешне, такие проекты выглядят как  
полностью самостоятельные web-решения. Даже дизайн у них может быть индивидуальный, 
несмотря на то, что сам проект находится  внутри  материнского сайта. Стоимость таких решений 
во многом определяется сложностью используемых технологий, а  а также теми издержками, 
которые возникают в ходе поддержки такого проекта (зарплата привлеченных редакторов, 
дизайнеров, хостинг). Поэтому конечная цена может составлять 200 000 -300 000 рублей в месяц.

 



Как составляются нестандартные 
рекламные предложения?

• 1) Баннерный пакет
• 2) PR -пакет
• 3) Развлекательно – интерактивная часть
• 4) Бонусная часть


