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*Pretul este un
clement-cheie al
marketingului mix si
singurul care genereaza

T venit.

*Toate celelalte elemente
(produsul, distributia si |
promovarea) reprezinta _1
costuri. Prin urmare, el - " &
trebuie sa fie folosit ca un D ok
instrument strategic
important in luarea deciziilor |
de marketing.




FACTORI CARE INFLUENTEAZA DETERMINAREA
PRETURILOR iN MARKETINGUL
INTERNATIONAL

-factori interni firmei (strategia firmei, costul
de productie, caracterul firmei, natura

produsului);

-factori specifici pietei (cererea, competitia)

-factori de mediu (tarife vamale, bariere
necomerciale, reglementari &

guvernamentale, fluctuatia ratei de schimb, @
] ] -] ’ 1 . . ’ . 1 - N\

transfer, cotatiile de pret




Factori interni a1 firmei

* Factori interni firmei. Cele mai multe firme pomesc la stabilirea preturilor de la analiza factorilor
intemi si in primul rand a structurii costurilor. De asemenea, se iau in considerare si strategia
firmei, caracterul firmei si naturaprodusului.




COSTUL

- Costul este un factor esential in
determinarea preturilor. Exista mai
multe

* categorii de costuri aferente
productiei la export: costul de
productie, costul de transport,
costul canalelor etc.
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* a. Costul de productie
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* b Costul de transport

* ¢. Costul canalului
influenteaza pretul prin
lungimea sa, marja bruta si
logistica.
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STRATEGIA FIRMEI

* Strategia firmei. Exista trei strategii generale de
stabilire a preturilor pe pietele
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* internationale: strategia pretului ridicat, strategia
pretului scazut si strategia pretului

moderat.

a Strategia pretului ridicat.

b Strategia pretului scazut

¢ Strategia pretului moderat




OBIECTIVELE
DETERMINARII
PRETURILOR

* a. Randatentul investitiilor

INFERNATIONALE amad TUER te

c.Mentinerea si |mbunatat|rea
pozitiei pe piata

* d.Urmarea competitiei

* e. Reflectarea diferentierii preturilor

* f. Asigurarea succesului unui produs pe
piata inainte de aparitia concurentei.

* g. Patrunderea pe piata

* h. Recuperarea timpurie a numerarului.



STRATEGII DE DETERMINARE A PRETURILORTN
MARKEHNGULINTERNATHONAL

 Determinarea preturilor pe baza costurilor.
* Determinarea preturilor in functie de cerere

*Determinarea preturilor in functie de concurenta competitorii pot fi
urmati in trei feluri: determinarea unui pret la acelasi nivel cu al lor
(concurenta pur imitativa), determinarea unor preturi sub nivelurile
competitorilor; determinarea unor preturi peste nivelul

competitorilor, daca produsele prezinta diferentiert unice fata de
competitors.




METODE DE DETERMINARE A
PRETURILOR IN
#  MARKETINGUL
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* Metoda preturilor standard. Aceasti metod presupune folosirea aceluiasi
pret pe toate pietele lumii. Ea este utilizata in cazul produselor
standardizate s1 se bazeaza pe ipoteza ca diferentele dintre pietele nationale
sunt nesemnificative, iar produsele respective nu necesita o astfel de
distinctie.

* Metoda preturilor diferentiate. Metoda se bazeaza pe ideea stabilirii unor
preturi diferentiate, in functie de conditiile concrete de pe fiecare piata. in
felul acesta firma poate profita de facilitatile create pe anumite piete si a
obtine astfel un profit mai mare, pentru a contrabalansa profitul mai redus
obtinut pe unele piete mai competitive.

* Metoda combinata. Cea de-a treia solutie in determinarea preturilor
intemationaleconsta in utilizarea combinata a metodelor precedente. Premisa
de la care se pleaca in acest caz este ca fiecare piata internationala este
unica, insa folosirea in anumite situatii a unor preturi standard poate depasi
diferentele dintre piete



