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Задачи проекта 

Краткосрочные Среднесрочные Долгосрочные
Запустить бизнес
Достигнуть выручку 
300 000 рублей в месяц
Государственный 
контракт, заявка на  
субсидии
Реклама на всех 
площадках ( личный 
сайт, соц сети, Яндекс-
продукта.).

расширение территории 
бизнеса
увеличить штат 
сотрудников до 20 
человек
Повышение 
квалификации 
сотрудников
Увеличить выручку на 30 
% в месяц

Открыть филиал в 
других городах России 
от 500 тыс. чел. (Уфа)





A = внимание: рекламный баннер, наружная реклама, группы в соц. сетях и 

красочный плакат привлечет внимание потенциальных клиентов. 
I = интерес: группа в соц. сетях подогревает интерес целевой аудитории. 

Отталкиваясь от проблемы наш заголовок «Будь всегда на связи», он подогревает 

интерес наше УТП «инновационные технологии, позволяют тебе  брать больше 

возможностей»
D = желание: попробуй новое, не ограничивай себя в общении
A = действие: Заряди свой  телефон

Рекламная модель AIDA



Продвижение Рекламных компании 



Потребитель

Торговый центр, аэропорт, жд вокзал, 

общественный транспорт

Каналы сбыта



Товар/рынок Старый товар Новый товар
Старый рынок Проникновение на рынок Развитие товара
Новый рынок Развитие рынка Диверсификация

Стратегия 
маркетинга



Статьи расходов Июнь - 

Август

2021 года

На этапе развития (кв. / 2021 год)
сентябрь Октябрь ноябрь Декаб

рь

Наружная реклама 30000 10000 10000 10000 10000
Флаейры 6000 2000 2000 2000 2000
Настройка рекламы на 

сайт

6000 2000 2000 2000 2000

Итого 42000 14000 14000 14000 14000

Бюджет маркетинговых мероприятий



Модель комплекса маркетинга 4P для «Общественная зарядка» 

Продукт 

(Product) 

«Общественная зарядка»– инновационное оборудование для 

зарядки телефонов
Цена

(Price)

1 минута – 5 рублей

Местопрода

жи (Place)

В ТЦ, жд вокзалы, аэропорты

Продвижени

е

(Promotion)

Продвижение продукции осуществляется с помощью 

инструментов: соц. сети (VK: таргетинг и реклама в 

сообществах, Instagram). Сайт «Общественная зарядка»,  

рекомендации известных блогеров
Люди 

(People)

Наши сотрудники имеют высоко технологическую 

специализацию 



Бизнес модель Остервальдера ИП «Общественная зарядка»


