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• В современных условиях развития 
экономики любой предпри ниматель, а тем 
более предприниматель, занимающийся 
производственной деятельностью, 
сталкивается с множеством проблем. 
Первая из них — найти себя в 
хозяйственном пространстве. Для этого 
предпринимателю предстоит изучить 
состояние рынка, предложение и спрос на 
те или иные товары в интересующей его 
отрасли, регионе. Следует предусмотреть 
возможные препятствия или ограничения. 
Надо изучить возможность получения льгот 
— заемных, налоговых и др. Таким 
образом , определяются общие условия 
инвестирования средств.





• Все эти данные открыты, доступны, 
содержатся в многочисленных 
публикациях, в статистической 
информации, в законодательных актах. 
Дополнят информацию осведомленные 
частные лица, нередко очень ценной, 
информацией не следует пренебрегать.

• Определив свою хозяйственную нишу, 
можно принимать решение о 
специализации своего предприятия. 
Необходимо  оценить возможности 
будущих потребителей, узнать сведения о 
конкурентах, решить вопрос о технике и 
технологии, с помощью которых будет 
производиться продукция.



• Немаловажное значение имеет выбор формы предпринимательства — 
индивидуальной и коллективной. Избрав индивидуальную форму, 
предприниматель действует на свой страх и риск. Его приятие является 
частным, оно принадлежит ему на праве собственности или членам его 
семьи и в случае неудачи собственник несет полную ответственность по 
обязательствам предприятия и расплачивается своими средствами и 
своим имуществом. Сделав выбор в пользу коллективной формы, 
предприниматель делит ответственность с партнерами по предприятию. 
Такая форма позволяет уменьшить риск, привлечь дополнительные 
ресурсы. Выбор формы предприятия — весьма ответственное дело. 
Необходимо учитывать и хозяйственную, и правовую среду, 
общественный порядок.



• Следующий   шаг   —   формирование   
производственной   базы. Предпринимателю 
предстоит приобрести или взять в аренду 
производственные и складские помещения, 
оборудование; станки, приобрести сырье и 
материалы, полуфабрикаты,  привлечь рабочую 
силу. По этому поводу предприятие вступает в 
отношения с производителями и поставщиками 
сырья и материалов, с посредническими фирмами 
Работники нанимаются на бирже труда, через 
объявления в прессе   и другими путями.

• Важный этап — привлечение финансовых средств. 
Собственных средств у предпринимателя или у его 
партнеров для начала и развития дела, как 
правило, недостаточно. Дефицит денежных среде 
можно преодолеть, выпустив акции, т.е. частично 
передать права участие в капитале и прибыли 
предприятия, собственные долгов обязательства, а 
также получив займы в коммерческих банках.



• Предприятие вступает во взаимоотношения с 
юридическими физическими лицами, 
приобретающими его акции или 
долговременных обязательства, а также с 
коммерческими банками. Кредиты банка 
подразделяются на краткосрочные, 
среднесрочные и долгосрочные. 
Предоставление банками кредитов 
предприятиям нередко со провождается 
различными страховыми операциями. 
Страхованию могут подлежать здания, запасы 
материальных ценностей и др.

• Выпуская акции, облигации, другие ценные 
бумаги или приоб ретая их, предприятия 
обращаются к фондовому рынку, т.е. рынку 
ценных бумаг. Здесь перечень организаций, с 
которыми предпри ятия вступают во 
взаимоотношения, достаточно велик.



• Важнейшим  фактором в рыночной экономике 
является дух соперничества. Наиболее яркое 
проявле ние соперничества — конкуренция. 
Конкуренция — это экономическое состязание 
изготовителей одинаковых товаров на рынке за 
привлечение как можно большего числа 
покупателей и получение благодаря этому мак 
симальной выгоды.

• Конкуренция — важное средство контроля в 
рыночной сис теме. Рыночный механизм 
предложения и спроса доводит по желания 
потребителей до предприятий-изготовителей 
продук ции, а через них — и до поставщиков 
ресурсов. Однако именно конкуренция заставляет 
предприятие-изготовителя и постав щиков ресурсов 
надлежащим образом удовлетворять эти поже 
лания потребителей. Конкуренция вызывает 
расширение про изводства и снижение цены 
продукта до уровня, соответствую щего издержкам 
производства. Конкуренция заставляет 
предприятия наиболее полно воспринимать научно-
технические достижения, применять эффективные 
технику, технологию, современные методы 
организации производства .



“Конкуренция — важное 
средство контроля в рыночной 

сис теме.“



• Понятием, противоположным конкуренции, 
является моно полия. При монополии на рынке 
имеются только один прода вец и множество 
покупателей. Являясь единственным произво 
дителем данного товара, монополист 
назначает за этот товар на рынке монопольно 
высокую цену. В результате общество будет 
нести повышенные издержки, так как 
относительно меньшепотребителей будут 
покупать товар, произведенный и предла 
гаемый в условиях монополии, а те, кто 
покупает этот товар, будут платить за него 
больше. В условиях свободной конкурен ции у 
монополиста меньше предложений.



• Следует также отметить, что монополист 
как единственный производитель данного 
товара находится в очень выгодном по 
ложении. Он может свободно повышать 
цену товара, так как не беспокоится о 
конкурентах, которые, назначая более 
низкую цену, могли бы захватить рынок. 
Однако это не означает, что монополист 
может бесконечно повышать цену, 
назначать ее сколь угодно высокой. 
Прежде чем принять решение о цене, 
монополист изучает рыночный спрос, 
анализирует издержки своего 
производства, издержки сбыта продукции.



• В  противоположность крупным 
компаниям малые фирмы действуют  по 
принципу ориентации на нужды. Им 
жизненно необходимо предлагать рынку 
что-то новое, реально действенное. 
Следует отметить, что подавляющее 
большинство новых товаров рождается 
на  мелких фирмах. У этих организаций 
сравнительно  невысоки издержки 
производства, им присуща гибкость, они 
работают с вкладчиками  капитала в 
рискованные  предприятия.



Большое 
Спасибо за 
внимание!


