
Сущность и принципы
прокьюремента

Прокьюремент (Procurement) – это 
совокупность практических методов и приемов, 

позволяющих максимально обеспечивать 
интересы заказчика при проведении 

закупочной кампании посредством  торгов.



Цель прокьюремента

● наиболее эффективное удовлетворение 
объективных потребностей.

●Три основных цели прокьюремента:
●1)  Правильное определение и планирование 
потребностей в ресурсах.

●2) Своевременный выбор оптимального 
предложения требуемых ресурсов из 
существующих на рынке.

●3) Эффективное использование имеющихся 
ресурсов.



Ключевые понятия

●«Закупки» – так как прокьюремент является 
одним из способов закупок товаров, работ и 
услуг.

●«Конкурсные торги» – как публичное открытое 
состязание претендентов за получение 
контракта на поставку продукции или 
выполнения работ. Именно на этом способе 
установления хозяйственных связей 
основывается прокьюремент.



●«Интересы заказчика» – важно подчеркнуть, 
что речь идет не только о текущих интересах, 
но главным образом об интересах 
стратегических.

●«Совокупность практических методов и 
приемов» – то есть инструментарий, при 
помощи которого осуществляются процедуры 
конкурсных закупок продукции.



Принципы прокьюремента

1)  Гласность (открытость): заключается в том, 
что  все этапы проведения конкурсных  торгов, 
начиная с установления условий их 
проведения до объявления победителей, 
осуществляются публично и каждый участник 
имеет возможность с ними ознакомиться.



Принципы прокьюремента

2) Справедливость (равноправие): 
заключается в том,  что условия проведения 
торгов,  критерии и порядок определения  
победителя устанавливаются заранее, и для 
всех участников они одинаковы.

●Категорическим требованием является 
недопущение дискриминационных мер по 
отношению к кому-либо из участников.



Принципы прокьюремента

●3) Экономичность: означает, что сами 
процедуры конкурсных торгов должны 
осуществляться с минимально возможными 
затратам

●4) Эффективность: направлен на 
максимальный  конечный результат 
проведения торгов, по итогам которых должны 
быть осуществлены закупки требуемых 
товаров, работ и услуг с максимальной 
экономической выгодой для покупателя.



Принципы прокьюремента

●5) Ответственность и подотчетность:  означает, 
что уполномоченные лица заказчика отвечают 
за все пункта контракта, который они 
заключили, и никто не может оказывать 
давление, чтобы уполномоченные лица 
нарушили условия контракта. Все ключевые 
моменты должны фиксироваться в 
соответствующих документах (протоколы, 
отчеты и т. п.), которые представляются 
уполномоченным на проведение проверок 
субъектам контроля

●6) Обоснованность - заказчик должен закупать 
только ту продукцию, которая действительно 
необходима и наилучшим способом 
удовлетворяет его реальным потребностям.  В 
государственных закупках ряда стран  
устанавливается запрет (кроме 
исключительных случаев) на указание в 
документации о закупке ссылок на конкретные 
торговые марки, модели, наименования.


