
ЗАНЯТИЕ 7



СУВЕНИРНАЯ ПРОДУКЦИЯ. ЗАДАЧИ

•Первая задача – быть постоянно на виду. Сувенирная 
реклама эффективно повышает узнаваемость за счет того, 
что носитель является функциональным предметом и 
используется в быту. 

•Вторая задача – побуждение к действию. Наличие у 
человека предметов сувенирной рекламы в разы 
увеличивает шанс, что в случае необходимости он 
обратиться именно к вам.

•Третья задача – стать известными на рынке. Сувенирная 
реклама постоянно присутствует в быту, а также может 
привлечь внимание окружающих. 



Промоушн-сувениры



Бизнес-сувениры



.Представительская продукция



ЗАКОНОДАТЕЛЬСТВО В СФЕРЕ 
РЕКЛАМЫ

Федеральный закон от 
13.03.2006 N 38-ФЗ "О 
рекламе"



ОСНОВНЫЕ ПОНЯТИЯ
реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием 
любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение 
внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его 
продвижение на рынке;

ненадлежащая реклама - реклама, не соответствующая требованиям законодательства 
Российской Федерации;

рекламодатель - изготовитель или продавец товара либо иное определившее объект 
рекламирования и (или) содержание рекламы лицо;

рекламопроизводитель - лицо, осуществляющее полностью или частично приведение 
информации в готовую для распространения в виде рекламы форму;

рекламораспространитель - лицо, осуществляющее распространение рекламы любым способом, 
в любой форме и с использованием любых средств;

потребители рекламы - лица, на привлечение внимания которых к объекту рекламирования 
направлена реклама.



⦁ За  несоблюдение предусмотрена административная 
ответственность — штрафы от 100 т. р. до 500 т. р (для юрлиц). Первый 
раз дело может обойтись предупреждением.

⦁ Нарушения выявляет ФАС — Федеральная антимонопольная служба.

⦁ Срок давности привлечения к административной ответственности — 1 
год. Столько же должны храниться любые рекламные материалы, 
которые использует предприятие.

⦁ Очень часто ответственность несет именно Заказчик рекламы. 
Например, если некий неоформленный по документам фрилансер 
создал для вас недобросовестную медийную рекламу, отвечать будете 
вы.







Основные документы рекламного 
агентства. Презентационные пакеты 
документов.

Лицензии, сертификаты, дипломы;

Проспекты, буклеты;

Прайс-листы (могут быть нескольких 
видов).



Договор
Договор имеет порядковый номер, который фигурирует в банковских документах и переписках.

• – Предмет договора – перечень услуг, включая перечень всех этапов работ.

• – Перечень предметов рекламы и их характеристика.

• – Срок договора.

• – Сумма договора.

• – Условия платежа.

• – Порядок и сроки предоставления исходных данных.

• – Порядок и сроки предоставления отчетов о рекламных мероприятиях.

• – Условия ответственности сторон за нарушение сроков выполнения условий договора.

• – Форс-мажор.

• – Прочие условия, которые рекламодатель и рекламист считают нужным предусмотреть.

• – Почтовые и банковские реквизиты.

• – Специальный пункт об изменении или расторжении договора.



Оплата работ.

– Наличный расчет (приходный 
кассовый ордер).

– Безналичный расчет 
(платежное поручение).



БРИФ- описание в сжатой форме 
задания на выполнение рекламных 
работ. В брифе рекламодатель 
(заказчик) прописывает основные 
параметры рекламной кампании (РК), 
в соответствии с которыми рекламное 
агентство (исполнитель) выполняет 
заказанные работы.



https://www.sostav.ru/publication/v-chem-sila-brifa-39184.html - статья о хороших брифах

Существуют различные виды брифов:

•бриф-анкета – техническое задание, направленное на уточнение 
одной стороной деталей о проекте;

•медиа-бриф – задание, необходимое для проведения рекламной 
компании;

•креативный бриф – документ, освещающий задачи по разработке 
образа, например, макета рекламного материала;

Выделяют два типа креативных брифов: брифы, которые 
описывают состояние рыночной политики, и брифы, 
раскрывающие свойства проекта. (примеры в папке)



На основе медиа-БРИФа составляется бланк-заказ на 
медиапланирование, который так же, как и договор, 
подписывается заказчиком.
Бланк-заказ:

– Сведения о заказчике (Виза директора).
– Сведения о тираже.
– Сроки исполнения.
– Даты основных этапов производственного цикла.
– Вид изделия.
– Вид печати.
– Материал, цвет.
– Сведения об оригинал-макете.
– Формат издания.
– Масштаб при выводе.



Завершение работ сопровождается актом 
сдачи приемки выполненных работ, 
подписанный обеими сторонами. В 
случае аргументированного несогласия 
заказчика по факту выполненных работ 
составляется ведомость с перечислением 
необходимых доработок и сроком их 
исполнения. После завершения работ 
документы хранятся у рекламодателя и у 
рекламного агента в течение одного года 
после выхода последней рекламной 
продукции. (Статья 21.3 ФЗ «О рекламе »).



СПАСИБО ЗА 
ВНИМАНИЕ…

…а я почитаю.


