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Анализ выполнения плана продаж  2020 г по препаратам МП2 в уп. Ростовская область
(в денежном выражении, по территории ответственности, сегмент ответственности, препараты направления МП2)

Выводы:



Анализ выполнения плана продаж  2020г в разрезе продуктов
(в упаковках) Ростовская область

Комментарии:
•  обязательны к заполнению
•  
•  3



Анализ активной базы 1 кв. 2020г.
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Cпециальность врача

Протаргетировано в  
1 квартале 
план/факт

Не 
командировочн

ые

Командировочные 
города Название 

города-количество 
врачей (IQVIA\база)

Выбыло в течении 
2020г причины

неврологи

90/87 Тагагрог – 40/
Сальск – 11/
Батайск – 16/

  

Детские неврологи

Таганрог – 11/
Сальск – 1/
Батайск – 2/

 Уволился 
1 Декрет 

эпилептологи 0  

Аптеки (в 
активной базе)
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• Анализ ТМ-программ 2020г.

ТМ-программа № волны норматив подключений подключено количество финалистов

Встречи Кортексин     

Цветы     

Букет     

Родина     



Анализ выполнения плана продаж командировочных городов по данным поклиентских 
продаж  2019/2020 гг в разрезе  продуктов

(в упаковках,  коммерция+УСТМ)

Белая Калитва

Комментарии:

Сравнить со средними показателями по 
РО в % от выполнения (сколько % от всех 
продаж РО)
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Данные из 
анализа области

Кол-во врачей в   таргет базе по 
специальностям: 
Неврологов - 
Дет. Неврологов - 
Эпилептологов - 

препарат 2019 2020
прирост 20-19 в 

уп.

Кортексин 10    

Кортексин 5    

Рекогнан пак    

Рекогнан амп 500    

Рекогнан амп 1000    

Рекогнан фл    

Леветинол    



7

Данные по доле рынка. Кортексин узкий рынок  Ростовская область
  2019/20 г. упаковки

Комментарии:
1.
2.
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Данные по доле рынка. Рекогнан узкий рынок  Ростовская область
  2019/20 г. упаковки

Комментарии:
1.
2.
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Данные по доле рынка. Леветинол узкий рынок  Ростовская 
область
  2019/20 г. упаковки

Комментарии:
1.
2.
 



Конкуренты Кортексин

10

Конкурент Активность 
конкурентов

Что можем сделать?

Активность 
конкурентов

Что можем сделать?

 



Конкуренты Рекогнан
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Конкурент Активность 
конкурентов

Что можем сделать?

Активность 
конкурентов

Что можем сделать?
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Резюме по  причинам, влияющим на недовыполнение плана продаж территории по SMART. 

 Внутренние причины Внешние причины

1   

2   

3   

4   

5   
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Мои цели и задачи


