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Жан Бодрийяр
• Жан Бодрийя́р (фр. Jean Baudrillard; 27 
июля 1929, Реймс, Франция — 6 
марта 2007, Париж, Франция) - 
французский социолог, культуролог и философ-
постмодернист, фотограф, преподавал в Йельском 
университете.

• Ввёл понятие гиперреальность как развитие 
марксистского понятия надстройка. Основа 
гиперреальности — симуляция. Единицами 
гиперреальности являются симулякры — знаки или 
несамотождественные феномены, отсылающие к чему-то 
другому, а потому симулятивные.

• Бодрийяр развил учение о трёх порядках симулякров: 
копии, функциональные аналоги и собственно симулякры. 
К третьему порядку симулякров он относил все 
современные феномены, включая деньги, общественное 
мнение и моду. Они функционируют по принципу 
символического обмена.

• Современную эпоху Бодрийяр называет эрой 
гиперреальности — надстройка определяет базис, труд не 
производит, а социализирует, представительные органы 
власти никого не представляют. Современную эпоху 
характеризует чувство утраты реальности. Последним 
бастионом реальности становится смерть («смерть, 
пожалуй, единственное, что не имеет потребительной 
стоимости»). На смерти основана 
любая власть и экономика. Но в этом случае смерть 
выступает не сама по себе, а как фантазм 
(представление). В искусстве Бодрийяр видит критическую 
и терапевтическую функции по возвращению реальности.



Тело — самый прекрасный 
объект потребления
• Общество потребления вводит культ тела, чем 
устанавливает фетишизацию не только мира, но и самого 
человека. Оно принуждает человека манипулировать 
своим телом, делать из него инструмент устранения 
социальных различий. Традиционные понятия красоты, 
эротичности заменяются функциями — они 
подсчитываются как статьи потребительской способности. 

• Тело становится упрощённым аналогом души — его нужно 
«найти», «открыть», «познать» и «спасти». Оно становится 
объектом современной мифологии и, в сущности, не 
является больше материальным. Тело — это объект 
потребления, наряду с обладателем его потребляют 
медицина и модные журналы. Связанная с ним 
сексуальность вгоняется в заданные стандарты и тем 
самым коммерциализуется, становится элементом 
системы производства. Признаком этого является 
искусственная сексуализованность предметов, 
повышающая их функциональность в качестве предметов 
потребления.



• Статус тела, по мнению Бодрийяра,  есть 
факт культуры. "Однако, какая бы культура ни 
была, способ организации отношения к телу 
отражает способ организации отношения 
к вещам и социальные отношения".

• Говоря о рекламе, Бодрийяр затрагивает темы 
культа тела и сексуального освобождения. 
Проявления культа тела он отмечает, например, 
в шумной пропаганде спорта, в постоянной 
рекламе косметической продукции и средств 
ухода за телом, в мании здоровья, 
сопровождающейся неслыханным ростом 
использования лекарств и различных 
медицинских услуг. 



• Культ тела свидетельствует о том, что оно в наше время заняло место 
души. В результате, делает вывод Бодрийяр, трансцендентное исчезло 
из мироощущения современного человека, уступив место абсолютной 
имманентности объектов потребления, самым прекрасным из которых 
является наше тело. Причем культ тела относится не к реальному телу; 
в рекламе и прочих СМИ мы имеем дело с телом-фетишем, телом-
товаром, человека приглашают ухаживать за своим телом, так как его 
красота, стройность, ухоженность составляют знак престижа, орудие в 
статусной конкуренции. 

• В этом же духе Бодрийяр рассматривает навязчивость сексуальной 
темы в СМИ. Повсеместно наблюдаемое сексуальное неистовство 
показывает, что настоящая сексуальность, как и реальное тело, 
исчезла, она заменена знаком тела и пустой, знаковой сексуальностью. 

• Безудержная эксплуатация женского тела в рекламе, в фильмах 
свидетельствует о том, что реальная женщина оттеснена, забыта, что 
реальная эмансипация женщин не произошла, она заменена 
массмедийной профанацией женского тела как знака сексуальности, а 
это отождествление женщины и секса является показателем ее 
порабощения. 



• Бодрийяр задается вопросом: в чем причина чрезвычайного 
оживления тем тела и секса в современных условиях? 
Прежде всего, напрашивается ответ, согласно которому тело 
помогает торговать, красота помогает торговать. Но это, как 
думает Бодрийяр, не главное; главное же заключается в том, 
что прославление тела и пропаганда практики ухода за ним 
служат целям интеграции индивидов в общество 
потребления. 

• Идеология тела, по его убеждению, предохраняет от 
разрушения индивидуалистическую систему ценностей и 
связанные с ней общественные структуры. Однако можно 
ему возразить, что дело не обстоит так однозначно. В 
идеологизированных тоталитарных обществах, каким, 
например, была гитлеровская Германия, культ здорового 
тела служил для целей производственного и военного 
использования людей, то есть был включен в систему 
групповых ценностей. 

• Культ тела оказался в настоящее время включен в систему 
индивидуалистических ценностей, поскольку тело 
становится орудием в конкурентной борьбе.
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