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 Настольная 
корпоративная игра 

«Pizza Ricca»

Концепция игры построена на услугах, 
предоставляемых компанией, то есть 
готовки и доставки пиццы. Весь дизайн 
связан с их сферой деятельности.



Целью игры является самым первым сбросить 
все карты. Карточная игра заканчивается тогда, 
когда у участников кончаются карты, или нет 
необходимой, а главная колода кончилась. 
Основная цель сбросить карты и подсчитать 
очки по оставшимся на руках картах.

Карты имеют номера от 1 до 8 и 
дополнительных карт «Пропуск хода», 
«Обратный ход», «Возьми две» и «Возьми 
четыре».

ЦЕЛЬ ИГРЫ



ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ

Игра предназначена для людей от 7 до 40 лет, 
школьников, студентов, работников и всех 
людей, занимающихся в любой сфере 
деятельности.

Целевая аудитория – жители городов, сел, 
молодые семьи, работники пиццерий, 
школьники и студенты.



КОНКУРЕНТЫ
Конкурентами игры являются 
карточные игры: «UNO», «Свинтус», 
Быстрая «Монополия» сделка и 
«DOS».

Все они имеют схожую механику и 
тематику игр.



УПАКОВКА






