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Основные задачи:

• информирование целевой аудитории об 

услугах, предоставляемых «S7 Airlines»;

• формирование положительного образа 

«S7 Airlines» у целевой аудитории в г. 

Ростове-на-Дону;

• повышение узнаваемости бренда «S7 

Airlines» в г. Ростове-на-Дону. 

Объектом рекламной кампании является 

авиакомпания «S7 Airlines».

Целью рекламной кампании является 

привлечение новых клиентов, а также 

повышение узнаваемости и лояльности у 

потребителей к бренду «S7 Airlines» в г. 

Ростове-на-Дону. 



Основной сегмент ЦА – это мужчины и женщины 

от 24 до 45 лет, совершающие деловые и личные 

поездки, преимущественно граждане России и СНГ. 

Немаловажное значение для авиаперевозок имеет 

соотношение пассажиров, представляющих 

юридические лица, и пассажиров, являющихся 

физическими лицами (74% и 26%).

ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ



КОНКУРЕНТЫ
Основные конкуренты «S7 Airlines»: В сравнении с конкурентами, авиакомпания 

«S7 Airlines» имеет наибольшую рекламную 

активность (37%).



АНАЛИЗ МАРКЕТИНГОВОЙ И РЕКЛАМНОЙ 
ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 

Сильные стороны Слабые стороны

− отлаженная организационная 
структура

− наличие отдела маркетинга
− активная маркетинговая 

деятельность 
− опыт и узнаваемость на рынке

− сложность разработки 
уникальных предложений из-
за специфичности 
предлагаемых услуг

Возможности Угрозы

− предложение новых 
уникальных услуг, 
выделяющих компанию на 
фоне конкурентов

− нестабильная экономическая 
ситуация

Сильные стороны Слабые стороны
− активность в digital-

коммуникациях
− планирование рекламной 

деятельности
− высокая рекламная 

активность

− ограниченны бюджет 
рекламной кампании

− ограниченный бюджет на 
продвижение

Возможности Угрозы
− использование 

инновационной 
рекламы

− повышение 
креативности 
рекламных кампаний

− нестабильная 
экономическая ситуация 

− высокий уровень 
конкуренции 

SWOT-анализ маркетинговой 
деятельности «S7 Airlines»

SWOT-анализ рекламной 
деятельности «S7 Airlines»



ВЫБОР И ОБОСНОВАНИЕ СМИ

СМИ и рекламные коммуникации Преимущества

Модульная реклама в журнале 
«Искусство потребления» (тираж 
6000 экземпляров, 4-я обложка)

Широкий охват аудитории, 
лояльное отношение читателей к 
рекламным материалам, 
визуализация, качество полиграфии

Текстово-графические объявления 
контекстной рекламы в поиске 
Яндекс с помощью сервиса Яндекс.
Директ

Возможность воздействия только на 
ЦА, возможность точного контроля 
за аналитическими показателями, 
большая степень воздействия 



СМЕТА РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ

Медианоситель Количество, формат, тираж Стоимость, руб.
Текстово-графические 
объявления контекстной 
рекламы в поиске Яндекс с 
помощью сервиса Яндекс.
Директ

Прогноз запросов: 473084;
Позиция в поиске: 1 место 
(первая позиция под 
результатами поиска на первой 
странице или справа от 
результатов поиска);

15 558,6

Модульная реклама в журнале 
«Искусство потребеления» 

Тираж: 6000;
Бумага: глянцевая;
1 выход (4-я обложка)

78 000

Итого 99 538,6

Из выделенного бюджета 100000 рублей на рекламную кампанию 
авиакомпании «S7 Airlines» будет потрачено 99 538,6 рублей.



СХЕМА РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ









ЦЕЛЕАЯ АУДИТОРИЯ И 
МЕРОПРИЯТИЕ BTL-КАМПАНИИ 

Целевая аудитория BTL-кампании является 

массовой, так как привлекает внимание всех 

совершеннолетних потребителей.

Мероприятия «Каникулы мечты» дарит 

возможность сотням жителей г. Ростова-на-

Дону выиграть приз для двоих и провести 

новогодние праздники по-особенному, а 

также получить бонусные мили, которые 

можно потратить на покупку билета в любое 

место на планете.



БЮДЖЕТ BTL-КАМПАНИИ



СЦЕНАРИЙ 
BTL-

МЕРОПРИЯТИЯ

Мероприятие Сроки проведения Механика проведения Место проведения

1 Подготовительный этап 10.11 – 30.11 Закупка необходимого оборудования 
и материалов

Офис «S7 Airlines»

2 Разработка и производство стиля 
площадки проведения мероприятия 
и оригинал макетов рекламной 
продукции (баннерных стендов – 2 
шт.)

15.11 – 30.11 Руководство «S7 Airlines» ставит 
задачи производственным 
участникам, маркетологам и 
дизайнерам, контролирует 
выполнение работ

Офис «S7 Airlines»

3 Подбор персонала и его обучение 15.11 – 30.11 Маркетолог «S7 Airlines» объясняет 
выполняемые задачи каждому из 
членов персонала

Офис «S7 Airlines»

4 Установка материалов и 
оборудования 

За 1,5 часа до 
начала проведения 
мероприятия

ТРК «Горизонт», 
ТЦ «Золотой 
Вавилон», ТЦ 
«МЕГА», 
Киноцентр 
«Большой»

5 Проведение BTL-мероприятия 15:00 – 21:00 02.12, 
09.12, 16.12, 23.12

Консультанты предлагают 
посетителям ТЦ ответить, как они 
планируют отмечать Новый год и как, 
по их мнению, должен выглядеть 
идеальный праздник. Ответы 
записываются на видео. Далее 
участники получают номер участия и 
случайным образом выбирают 
название страны, в которую могут 
выиграть призовой тур на новогодние 
каникулы. Победитель выбирается 
случайным образом.

ТРК «Горизонт», 
ТЦ «Золотой 
Вавилон», ТЦ 
«МЕГА», 
Киноцентр 
«Большой»



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!


