
КЕЙС
таргетированная реклама ВК

СК-Моторс (автосалон)



Потребности клиента:

- увеличение потока клиентов в салон;
- продажи в месяц с рекламы в соц. сетях 5 автомобилей.



ЧТО СДЕЛАНО:

Продолжительность рекламной кампании: 19 дней (3.02-21.02)

Тестовая кампания
В тестовой кампании было проведено 13 тестов.   
Реклама настраивалась на женщин и мужчин в возрасте 35 – 60 лет.  
Тестировались: 3 креатива, категории интересов, ключевые слова, 
узкие ключевые слова, смежные группы, конкуренты, Гео.
Использовали тип объявления: переходы на сайт.
Лучшего всего сработала реклама настроенная по Гео по ключевым 
словам.

Основная кампания
По результатам теста, было выявлено 2 лучший креатива и настроена 
основная кампания по ним + ретаргетинг с аудиториями. 



Рекламный бюджет

Тест креативов:
Потрачено: 204,74 руб.
Кликов: 4 
Средняя цена клика: 51,19 руб.



Рекламная кампания тестовая и основная:

Потрачено: 2 843,52 руб.
Кликов: 884 
Средняя цена клика: 3,22 руб.



Результат:
- вырос интерес к автомобилю - увеличилось количество клиентов в 
автосалон и количество звонков на 50% по сравнению с предыдущим 
месяцем;
- количество проданных автомобилей увеличилось на 2 авто.
- клиенту предоставлено 3 еженедельных отчета и отчет по 
завершению рекламной кампании.



Метрика с сайта клиента:
В одно время крутили рекламные кампании 2 таргетолога, клиент 
хотел понять какой таргетолог приводит клиентов.

Результат моей рекламной кампании

Результат рекламной кампании моих конкурентов


