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РЕКЛАМОДАТЕЛИ
• Коммерческие компании
• Политические организации
• Общественные организации
• Религиозные организации
• Государственные учреждения



КОММЕРЧЕСКИЕ 
КОМПАНИИ

Коммерческая реклама (Commercial Advertising) 
— это реклама товаров, услуг и других товарных и 
нетоварных предложений с конечной целью 
извлечения прибыли. Стратегической целью любой 
коммерческой рекламы является стимулирование 
сбыта и/или создание спроса на тот или иной товар 
или услугу. Предметом коммерческой рекламы могут 
являться как товары и услуги, так и другие 
предложения — организации, идеи, личности, места, 
события, виды деятельности, то есть все то, что 
предлагается для реализации на том или ином рынке 
(рынок предметов потребления, рынок услуг, 
политический рынок, рынок рабочей силы и так 
далее).



ВИДЫ КОММЕРЧЕСКОЙ РЕКЛАМЫ

B2B

• B2B (Business to Business) – это схема 
коммерческого взаимоотношения, где в 
качестве покупателя выступает другая 
компания, организация.

B2С

• B2C (Business to Consumer) – это схема 
коммерческого взаимоотношения, где в 
качестве покупателя выступает 
конечный потребитель.



ПОЛИТИЧЕСКАЯ 
РЕКЛАМАПолитическая реклама не направлена на получение 

прибыли, следовательно, является некоммерческой, 
наряду с социальной и конфессиональной рекламой. 
Вместе с тем, политическая реклама использует те же 
средства, что и коммерческая. Их различают лишь цели. 
Стратегической целью любой политической рекламы 
является изменение в сознании и поведении 
общественных групп по отношению к объекту рекламы. 
Как и коммерческая реклама, политическая реклама 
благодаря своей тиражности, многообразию, лаконизму 
и эмоциональности обладает значительными 
возможностями воздействия на массовое сознание.



ОБЩЕСТВЕННАЯ 
(СОЦИАЛЬНАЯ) 
РЕКЛАМА

Социальная реклама (Social 
Advertising) — это реклама, направленная 
на изменение моделей социального 
поведения и привлечение внимания 
к общественно значимым явлениям 
и проблемам. Социальная реклама 
представляет собой особую форму 
неличного представления и продвижения 
социальных идей, поведения и практик, 
способствующих как гуманизации общества 
в целом, так и достижению отдельных 
целей, полезных с точки зрения 
общественного блага.



РЕЛИГИОЗНАЯ 
РЕКЛАМА

В качестве религиозной рекламы рассматривается 
социальная информация, исходящая от религиозных 
организаций. На основании формулировки, 
представленной в российском рекламном 
законодательстве, религиозные организации имеют 
право выступать в качестве рекламодателей 
социальной рекламы.

Можно выделить три основных типа социальной 
религиозной рекламы:

•  призывы к благотворительности;
• анонсовая социальная религиозная реклама;
• реклама, направленная на формирование и 

поддержку религиозных ценностей.



РЕКЛАМА ОТ 
ГОСУДАРСТВА

Реклама государственных институтов 
(таких, как армия, военно-воздушные 
силы, налоговая служба, мэрии городов 
и администрации регионов) и 
продвижение их интересов.

Государственная реклама 
выделяется, таким образом, в особый 
вид рекламы. Она не агитирует 
определенную партию, а доносит до 
граждан государственную идею или 
призыв.


