
Оформление групп в 
социальных сетях



Брендирование контента в социальных медиа и 
не только

Добавляя элементы фирменного стиля или логотип 
компании к своим постам, вы приучаете подписчиков к 
вашим материалам. Впоследствии, видя ваши посты на 
стене в социальных сетях, пользователи будут 
реагировать на них положительно. Также, 
брендированный контент, по сравнению с обычными 
фотографиями, выглядит более привлекательно. 

Используя брендированный контент, вы можете все так 
же обучать, развлекать, и, при этом, совершенно 
ненавязчиво показывать свой бренд. У такого контента 
нет противопоказаний! Его можно использовать в 
совершенно разных областях: музыка, бизнес, интернет-
маркетинг, продажи и т. д.















Ошибки оформления 
сообщества

• Обложка сообщества не адаптирована 
под мобильную версию. 

• Перегруженные информацией обложка, 
название и статус сообщества, а также 
дублирование информации. 

• Отсутствует закрепленный пост, 
объясняющий происходящее на 
странице. 

• Полное отсутствие контент-стратегии. 



• Заброшенные обсуждения и не 
отвеченные комментарии в сообществе. 

• Блок с контактами не заполнен. 

• Отсутствие социальных доказательств. 



ГДЕ ИСКАТЬ ИЗОБРАЖЕНИЯ 
ДЛЯ ПОСТОВ?

• Бесплатные сервисы: 

• 🔸New Old Stock Photos — этот сервис содержит в себе базу бесплатных 
винтажных фото из общедоступных архивов. 

• 🔸Gratiso Photography — еженедельно обновляемая коллекция стоковых 
снимков. 

• 🔸Refe Photos — сервис с большим количеством фотографий, сделанных 
с мобильных устройств. 

• 🔸Wellcome Images — очень большая коллекция снимков с удобным 
поиском. 

• 🔸Pixabay — сервис поиска изображений, поддерживающий русский 
язык. 

• 🔸Picjumbo — сборник бесплатных фото, которые можно использовать 
для любых целей. Приятные бонусы - большое количество 
разнообразных категорий и регулярные обновления. 



Сервисы
• https://www.canva.com редактор онлайн
• https://pixlr.com фотошоп онлайн
• https://fotostars.me/ фильтры онлайн, 
обработка

• https://sanstv.ru/color#ffffff – узнать код 
цвета

• https://www.imgonline.com.ua/cut-photo-int
o-pieces.php - нарезка изображения

• https://dycover.ru/ - динамическая 
обложка



www.canva.com



https://pixlr.com



https://fotostars.me



https://sendpulse.com/ru



Основные размеры



Основные размеры

Обложка в ВК 1590*400 px 



Сочетание цветов - палитра



https://sanstv.ru/color#ffffff

• Не забываем 
использовать 
фирменный 
цвета, код #ffffff 
(например)



Форматы изображений:

• Изображение в формате PNG с 8-битным каналом 
прозрачности поверх шахматного фона, который 
обычно используется в графических редакторах для 
индикации прозрачности 

• JPEG — один из популярных растровых графических 
форматов, применяемый для хранения 
фотоизображений и подобных им изображений. 
Файлы, содержащие данные JPEG, обычно имеют 
расширения (суффиксы) .jpg, .jfif, .jpe или .jpeg. 



Вики - страницы



https://www.imgonline.com.ua/cu
t-photo-into-pieces.php



Придумайте вики-меню, т.е 
куда вы хотите вести 

подписчика
• Товары – каталог
• Задать вопрос
• Обсуждения
• Отзывы
• Написать админу
• Можете вести на сайт



Вики меню
• [[photo16393311_456243028|280x189px|https://vk.com/ma

rket-141452276]]



https://vk.com/pages?oid=-149721
520&p=Интересные ..



Одноклассники

• «Однокла́ссники» 
(OK.ru) — 
российская 
социальная сеть, 
принадлежащая 
Mail.Ru Group.

• Посещаемость 
сайта — более 71 
миллиона 
посетителей в 
месяц (на январь 
2017 года)[16].



• У нее есть свои плюсы, свои минусы и свои особенности:

• 1. Одноклассники - это самая "женская" сеть. По последним 
исследованиям женщин здесь более 75%. Возрастной состав ядра 
аудитории составляет 28-40 лет.

• 2. Сеть наиболее популярна в регионах. В Москве и Санкт-Петербурге 
пользуется небольшой популярностью. Зато очень во городах за 
Уралом, одноклассники до сих пор являются лидером.

• 3. Средний чек в этой сети небольшой: 1000-1500 рублей.

• 4. По качеству контента Одноклассники отстают от Вконтакте года на 
два. То есть в этой сети сейчас популярен тот контент, который был 
популярен в vk.com несколько лет назад. Достаточно непритязательные 
вкусы, простые материалы. Дико популярны кошечки, фразы, 
демотиваторы, юмористические или просто милые картинки и т.п. :)

• 5. Главная фишка и сила Одноклассников в том, что эта сеть обладает 
высокой вирусностью. А все из-за того, что в ней до сих пор оценка 
"Класс" у поста означает его автоматический перепост на своей 
странице. И аудитория сети жмет на эту кнопку весьма охотно.

• 6. Есть паблики "стотысячники" и "миллионники". Поэтому продвижение 
в пабликах Одноклассников сейчас весьма эффективно, особенно с 
учетом пункта 5. 



• Не придирчивы к фотоконтенту
• Не любят тексты, больше графику и 
видео

Вот несколько характерных особенностей: 
высокая покупательская и 
пользовательская активность, низкий 
средний чек, активное участие 
пользователей в конкурсах и большое 
количество отметок к публикациям.











ПОЛЕЗНАЯ ИНФОРМАЦИЯ

• https://ok.ru/gruppa




