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Условие эффективной деятельности

Предприятие 
получает 
прибыль, 
только 
удовлетворяя 
потребности 
рынка



Предприятие должно знать:
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Маркетинговые исследования

это одна из форм бизнес-
исследований, направленных 

на изучение поведения, 
предпочтений и желаний 

потребителя, конкурентов, а 
также целых рынков

Цель: формирование 
маркетинговой 

политики

Результат: 
уменьшаются риски 

деятельности 
компаний, 

увеличивается их 
прибыль



Реализация функций маркетинга
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Маркетинг – единство трёх 
составляющих

1
• философия бизнеса, 

парадигма 
мышления (главный 
на рынке – 
потребитель)

2 • функция 
менеджмента

3
• ∑ методов и 

инструментов, с 
помощью которых 
фирма работает на 
рынке, изучает и 
воздействует на него



Спасибо за внимание!


