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Взаимосвязь цены и прибыли

• Взаимосвязь понятий “цена” и “прибыль” 
очевидна. Чем больше цена, тем больше 
прибыль, чем меньше цена, тем меньше 
прибыль. С другой стороны, дешевый товар 
или услугу легче продать, и за тот же 
промежуток времени они будут продаваться в 
большем объеме, чем дорогие аналог



Основные способы ценообразования

• по издержкам 
• по спросу. ценообразование, основанное на 

ценах на конкурентную продукцию.



Факторы ценообразования

• ценность
• затраты
• конкуренция
• стимулирование сбыта
• общественное мнение
•  обслуживание



Ценообразование по издержкам
• Данный способ широко распространен в виду того, что он 

довольно несложен для малых предприятий. Определяется 
стоимость изготовления, закупок материалов для производства, 
добавляются все остальные издержки и установленную 
величину прибыли. В результате вычислений получается цена 
товара



По спросу
• Суть данного подхода к ценообразованию состоит в том, что 

надо установить такую цену, которую покупатель готов 
заплатить за данный товар. К сожалению, покупатели редко 
сообщают о том, сколько они готовы заплатить. Продавец 
должен сам назвать цену.



• Этот способ требует анализа аналогичных товаров конкурентов 
с учетом всех различий между данными товарами. Естественно, 
нижней границей цен являются издержки, но в дальнейшем 
они не являются ориентиром. Предприятие может 
придерживаться среднего уровня цен, что гарантирует от 
ошибок при ценообразовании, но в то же время не принесет 
больших прибылей и исключает возможность ведения ценовой 
войны с конкурентами.


