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Баннер (от англ. «Banner» — знамя — 
флаг англ. banner, транспарант) —
графическое изображение рекламного 
характера. Баннеры размещают для 
привлечения клиентов, для 
информирования или для создания 
позитивного имиджа.



Критерии анализа
Мною была составлена анкета для опроса 

потенциальных клиентов, на основе ключевых 
показателей

Критерии: 
� 1. логотип
� 2. дизайн
� 3. запоминаемость
� 4. читаемость текста
� 5. понятность
� 6. ориентированность на потребителя 
� 7. побуждение к действию



Баннеры
№1
РусьБанк



№2
Citibank



№3
ВТБ24



№4
Райффайзен
БАНК



№5
TINKOFF



№6
ВОСТОЧНЫЙ 
                 ЭКСПРЕСС БАНК



№7
СКБ - БАНК



№8
АМТ БАНК



Бальная система

По каждому показателю необходимо 
было дать оценку образцу сайта по 5 

бальной шкале
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Голосующие 

� 1. Денис, 27 лет, работник ЖД
� 2. Татьяна, 21 год, студентка
� 3. Виктория, 50лет, пенсионерка
� 4. Анастасия,46 лет, учитель



Бланк для заполнения
Показатели/образц

ы №1 №2 №3 №4 №5 №6 №7 №8

Логотип 
3 4 4 3 5 5 5 3 4 3 5 4 5 4 3 4

4 2 4 3 5 5 3 4 5 4 2 5 2 3 3 4

Дизайн 4 5 4 3 5 5 4 4 5 3 5 5 2 3 3 5

2 3 4 4 5 4 3 4 5 3 3 4 2 2 4 4

Запоминае
мость 

3 4 2 3 5 5 5 3 5 4 5 3 4 4 3 3

2 3 3 4 5 5 4 3 3 5 5 3 1 3 3 4

Читаемость 2 4 5 4 5 5 5 4 5 4 5 5 3 5 4 3

3 3 5 4 5 5 5 2 5 2 5 3 4 3 2 3

Понятность 4 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 4 2 4 2 4

5 3 5 5 5 4 5 4 5 2 5 4 5 4 5 3

Ориентир на 
потребителя 

5 3 4 5 5 5 5 4 4 3 5 4 3 4 2 4

5 4 5 2 5 4 3 3 4 3 5 5 5 4 5 2

побуждение 
к действию

4 3 3 5 5 5 5 4 2 4 5 4 3 3 1 5

3 3 4 3 5 5 4 4 5 4 5 4 1 4 3 4

ИТОГО: 98 108 138 112 110 122 92 96



Результаты анкетирования

По результатам анкетирования можно 
выделить лидера это баннер под 
номером 3 



Спасибо за 

внимание


