
Сведения о деятельности 

Краткое описание деятельности

1. Мы создаем видеоконтент: рекламные видеоролики, корпоративные фильмы, 
обучающиеся видеоролики, музыкальные клипы, репортажные видеоролик, анимированные 
видеоролик и т.д.;
2. Мы организовываем онлайн трансляции;
3. Мы создаем фотографические призведения (фотоматериал);

В частности можем оказать отдельные услуги:
- креативные услуги (создание сценария, раскадровка);
- кастинг агентство;
- продюсерские услуги;
- услуги режиссера, оператора, креативного директора;
- услуги директора съёмочной площадки.
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Референсы к названию и товарному знаку
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https://www.dropbox.com/sh/9ohjxkos2a2asi2/AABBTaCVmxYPvI3vBmnt31Zza?dl=0



Общие задачи 

1/ нейминг (бренд);    --- да 
2/ легенда бренда / презентация о компании; ---нет
3/ создание товарного знака;--- нет 
4/ создание фирменного стиля;---- нет 
5/ создание сайта;---- нет 
6/ создание коммерческих предложений;---- нет 
7/ продвижение услуг/работы компании---- нет
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Требования -1 
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Критерий Хороший пример Плохой пример

приятное для слух,  т.е. благозвучное; Аптека «Неболейка» УКВЗ им. С.М. Кирова – филиал ФГУП 
"ГКНПЦ им. М.В. Хруничева

желательно отражение сферы 
деятельности компании

Магазин детских вещей 
«ПузоКарапуза»

Магазин детских вещей «Фартовый»

фонесемантическая – на 
подсознательном уровне имя должно 
вызывать положительные  ассоциации и 
эмоции;

Магазин «Вкусняшка» Аптека «Зуд» 

соответствие требованиям 
законодательства

Студия акварельной живописи 
«АРТура!»

«Русская Фанта» «Кровавый рассвет» 
«Звезда Таиланда» «Ёбанда» 
«Напитки Российской Федерации»

уникальность Мужская парикмахерская 
«Chop-Chop»

Парикмахерская «Надежда»

легким для произношения, т.е. 
лаконичность названия

ООО «Импульс» АО «Научно-технической комплекс 
"МодульНефтегазКомплект"»

хорошая читаемость на русской языке Стар / Star The quiet / Ве кваит  

легко запоминающимся ООО «Камера» ООО «Телекоммуникационные сети и 
индустриальные технологии кино»



Требования -2 
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Критерий Хороший пример Плохой пример

смысловая многомерность ICQ (I seek you)
«Яндекс» (yet another indexer)

Банк «Каспийский»
Blue Water
Bledina

соответствие месту и концепции  Бар «У моста» рядом с мостом  Магазин «Планета дверей» (площадь 20 кв. 
м, в ассортименте 10 дверей)

понятность для широкой аудитории  Салон красоты «Афродита»  Продовольственный магазин «Фрейр»

  

   

название на иностранном языке Сервисный центр iRazbil Бренд одежды Doggy Style Designs



Дополнительные требования

1/ Возможность регистрации названия в качестве товарного знака;
2/ Возможность регистрации простого домена с «.ru» (свободный домен на «reg.ru» или 
продаваемый домен);
3/ Буквы, слоги, длина -  не более 8-и букв в слове, не более 3-х согласных подряд, не более 2-
х гласных подряд;
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Что возможно применить - 1
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Критерий Пример

ассоциативный нейминг использование ассоциативного ряда (слова), 
связанного с объектом нейминга

 готовы рассмотреть 

эталонный нейминг (нейминг 
подстройкой)

 использование имени продукта лидера как эталон 
для формирования собственного имени продукта 
("Pavasonic");

 не готовы

аббревиатурный нейминг предполагает формирование имен различными 
типами сокращений от буквенно-цифровых, до 
корневых сокращений ("ABBYY");

готовы рассмотреть 

нейминг неологизмами нейминг, предполагающий использование 
придуманных и фантазийных названий, которые ни 
чего конкретно не обозначают. Неологизмы легко 
защитить, сложно подделать;

 готовы рассмотреть 

личностно-преимущественный 
нейминг 

"Мастерская Кузнецова", "Клиника профессора 
Преображенского";

 не готовы

личностно-ассоциативный 
нейминг на основе неологизмов 

 "Сыроедов", "Кашеваров", "Быстров";  готовы рассмотреть 

Web нейминг, или доменный метод использование для имени компании или продукта 
доменного имени. Например: "Куда.ру";

не готовы



Что возможно применить - 2
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Критерий Разъяснение, пример

метод превосходства использование в название превосходной степени 
(Мего- Гипер-, Супер-, Экстра-);

 готовы рассмотреть 

именной нейминг использование в названии фамилий, имен, отчеств;  не готовы 

апелляционный нейминг использование апелляции к чувствам и эмоциям 
целевой аудитории ("Два солдата", "Старая башня");

готовы рассмотреть 

нейминг рифмованием  "Елки-Палки, "Манька-Нянька";  готовы рассмотреть 

нейминг усечением  использование усеченных слов в названии, например 
"ВудИмпекс" (импорт и экспорт древесины).

 готовы рассмотреть 

усечение  Использование в нейминге урезанных слов.  готовы рассмотреть 

ритмичность сходство последних слогов в двух или более словах 
(например, Smart Start);

готовы рассмотреть 

использование цифр Студия 21, 1147 продакшн не готовы

использование геологами Использование в название названия улиц, города, 
страны.

не готовы



Что возможно применить - 3
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Критерий Пример

аллитерация повторение одинаковых или однородных согласных, 
придающее фразе особую звуковую выразительность 
(пример — PayPal, Google);

готовы рассмотреть 

ономатопея (или 
звукоподражание

слово, имитирующее звук, который оно представляет 
(например, пинг-понг, Ziploc, Roomba)

готовы рассмотреть 

морфема наименьшая единица языка, имеющая смысл. (Стен).  В 
корне как в главной морфеме заключается основное 
лексическое значение всех однокоренных (родственных) 
слов, например:
► стена – вертикальная часть здания;
► стенка – маленькая стена; комплект мебели, 
приставляемой к стене;
► пристенок – игра (описана в произведении В. Распутина 
«Уроки французского»);
Корень СТЕН- объединяет все эти слова, придаёт общность 
их значениям, а вот различия в значения вносят суффиксы -
К-, -ОК-, -ОВ-, -Н- и приставки ПРИ-, НА-. 

готовы рассмотреть 

 использовать название 
животных

Панда продакшн не готовы



Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Конкуренты
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Потребители 

1/ Рекламная отрасль:
- Рекламодатели (владельцы рекламируемого продукта, бренда, товара, услуг и т.д.);
- Рекламные агентства;

2/ Клипы:
- Продюсерский центры;
- Частные музыкальные коллективы и исполнители;

3/ Репортажная съемка:
- Коммерческие  и государственные предприятия,  включая  еvent-агентства;
- Видеоблогеры;

4/ Корпоративные ролик:
- коммерческие  и государственные предприятия;

5/ Обучающие видео:
- Обучающие центры (съемка видеокурсов, видео уроки).
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Контактная информация

Есть вопросы? Свяжитесь с нами 

Наталья  natashining@gmail.com
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