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Ключевой вопрос: Будут ли лицеисты из 
компании  «PRIDE»  при выборе товара 
опираться на коннотации ценностей, 
показанных в рекламных фотографиях?

Гипотеза:  Выбор лицеистов НИУ ВШЭ из 
компании «PRIDE» будет сделан в пользу 
товара с рекламной фотографии, на 
которой присутствует определённая  
ценность. 

Методы:
o Контент-анализ
o Социологический эксперимент
o Гипотетический метод



ЗАДАЧИ

 



КЛЮЧЕВЫЕ ПОНЯТИЯ
o Рекламная фотография- это вид визуальной 

рекламы.
o Язык- это система знаков, служащая средством 

человеч. общения, мышления и выражения.
o Коннотация 

(от лат. connotatio - добавочное значение)-
дополнительные черты, оттенки, сопутству-
ющие основному содержанию понятия, сужден
ия.

o  Ценности- 
o Компания «PRIDE»( 20 лицеистов гуманитарного 

направления)



1) чувства, вызываемые рекламой, и настроение, в котором 
находится потребитель;
2) общее отношение потребителя к конкретной фирме-
рекламодателю;
3) уровень субъективного восприятия конкретного 
рекламного объявления;
4) степень убедительности и правдоподобия содержания 
рекламного объявления.

Факторы, которые влияют на выбор товара:





Ценности(по Еврасову Б.С.)

ВИТАЛЬНЫЕ
oЖизнь
oЗдоровье
oПриродная среда
oБезопасность
oКомфорт
oФизическое 

состояние
И т.д.

МОРАЛЬНЫЕ
oДобро
oЛюбовь
oВерность
oДружба
oСправедливость
oУважение к старшим
oЛюбовь к детям

И т.д.      

СОЦИАЛЬНЫЕ
oСтатус
oСемья
oБогатство
oТруд
oРавенство 

полов
oТрудолюбие
oПатриотизм 

И т.д.

ПОЛИТИЧЕСКИЕ
oПрава человека
oСвобода слова
oХороший 

правитель
oПорядок
oГражданский мир

И т.д.

ЭСТЕТИЧЕСКИЕ
oКрасота
oГармония
oСтиль
oИдеал
oСледование 

традициям
oНовизна

И т.д.

РЕЛИГИОЗН
ЫЕ
o Бог
o Вера
o Спасение
o Ритуал
o Церковь
И т.д.


