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Лишь показывая (57.4 %)
Неполные (0 %)
Завершенные (42.6 %)

Источники 
посещений

Прямая ссылка (100 %)

Среднее время 
заполнения

<1 мин. (90 %)
1-2 мин. (5 %)
>60 мин. (5 %)
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ИЕ

Большинство респондентов творческие люди гуманитарных профессий 
трудоспособного возраста.

Наибольшее предпочтение отдают прослушиванию радиостанций, 
считают, что СМИ оказывает негативное влияние на людей, больше 
доверяют интернет изданиям, чем официальным новостям, 
показываемым на ТВ.

Имеют свою точку зрения на счет ситуации в стране и скорее 
разделяют свое мнение с блогерами, нежели с политиками или 
журналистами. А как основной источник СМИ использут YouTube

 


