
ИНТЕНСИВ ПО ТРАФИКУ.
ЗАНЯТИЕ 2



ВЫБОР ОФФЕРА

•ИСТОЧНИК ТРАФИКА

•БЮДЖЕТ

•КОНКУРЕНТНОСПОСОБНОСТЬ

•ЗНАНИЕ НИШИ

•СПРОС НА РЫНКЕ (СЕЗОННОСТЬ)

•БИЗНЕС МОДЕЛЬ ОФФЕРА



ЛЕСТНИЦА ХАНТА

УРОВЕНЬ ИМЯ ЧТО ДЕЛАЕТ 
КЛИЕНТ

ИМПУЛЬСНАЯ ОСОЗНАННАЯ

1 Безразличие Проблем нет
2 Осведомленность Наличие 

потребности
*

3 Сравнение Сравнивает 
варианты

* *

4 Выбор Выбирает между 
продуктами 

* *

5 Покупка Выбирает между 
предложениями

+ +



КОНКУРЕНТНОСПОСОБНОСТЬ

•ЦЕНА

•ДОСТАВКА

•БРЕНД

•ГАРАНТИИ/ВОЗВРАТ



ЗНАНИЕ НИШИ



БИЗНЕС МОДЕЛИ

•Лендинг – заказ звонка – прием заявки

•Лендинг – онлайн оплата

•Лендинг – лид магнит – воронка – продажа

•Интернет магазин

•Интернет магазин – активная подписка

•Лендинг – прямой звонок



АНАЛИЗ НИШИ




