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СЕНСОРНЫЙ АСПЕКТ 

Удовольствие, 
получаемое от товара 
через сенсорные 
каналы восприятия



ПСИХОЛОГИЧЕСКИЙ АСПЕКТ

https://www.youtube.com/wat
ch?v=tESlOFptOzg Теле-2: 
«Вечные минуты и ГБ 
переносятся снова и снова»

https://www.youtube.com/wat
ch?v=lszkaDfoFog Nestea: 
«Открой и насладись»



ИСПОЛЬЗОВАНИЕ СИНЕСТЕЗИИ

https://www.youtube.com/watch?v=d8nI
CgJlZfo Papia: «Вы достойны большего»

https://www.youtube.com/watch?v=yg4
Mq5EAEzw Coca-cola



ЭРОТИЗАЦИЯ ОТНОШЕНИЯ К ТОВАРУ

https://www.youtube.com/watch?v=ubns
QGgfbjc Calvin Klein



РАСШИРЕНИЕ СФЕРЫ ОЩУЩЕНИЙ

https://www.youtube.com/watch?v=XX1o
M1COc7Y Red bull: «Окрыляет!»

https://www.youtube.com/watch?v=R15C
LD9YZB4 Чистая линия: «Порадуй свои 
вкусовые сосочки»


