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Zpusoby a kritéria
hodnoceni — prezencni
studium

Aktivita na prednaskach/cvicenich/seminarich
10 %

Vypracovani semestralni prace 40 %
Absolvovani prubézného testu (testu) 10 %
Absolvovani zaverecneho testu 40 %

Celkem 100 %
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Po této hodiné byste meéli
umet:

definovat zakladni firemni filozofie:

definovat zakladni otazky, které si marketingovi
manazeri kladou;

charakterizovat pozitivni a negativni dopady
marketingu.
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Marketingove prostredi
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Po této hodiné byste meéli
umet:

vyjmenovat kliCové faktory marketingoveého prostredi;
popsat vyznam motivace a postoju v nakupnim
chovani;

popsat zakladni faze kupniho rozhodovaciho
procesu;

intuitivné popsat kliCové faktory marketingového
prostredi pro vybrany trh;

vytvorit jednoduchou PEST analyzu pro vybrany trh.
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Marketingovy vyzkum
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Po této hodiné byste meéli
umet:

popsat rozdil mezi sekundarnim a primarnim
vyzkumem;

popsat rozdil mezi kvalitativnim a kvantitativhim
vyzkumem;

popsat zakladni metody primarniho vyzkumui;

zvolit odpovidajici vyzkumné metody pro jednoduchy
vyzkumny problém;

vyuzivat vybraneé vyzkumné metody primarniho
vyzkumu (na zakladni urovni).



Segmentace
&Targeting
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Po této hodiné byste meéli
umet:

popsat rozdily mezi hromadnym, cilenym a
individualizovanym marketingem;

popsat zakladni segmentacni kritéria;
popsat zakladni principy segmentace a targetingu;

zvolit intuitivné vhodna segmentacni kritéria pro dany
trh;
vybrat intuitivné nejatraktivngjsi trzni segmenty.
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Po této hodiné byste meéli
umet:

definovat co je znacka,;

popsat jak znaCky ovliviuji volbu zakazniku a jejich
zkuSenost s produkty;

popsat co je to hodnota znaCky a aktiva znacky;
identifikovat intuitivhe asociace vybrané znacky;
definovat co je brand positioning;

popsat zakladni pfistupy k vytvareni positioningu
znacky;

formulovat positioning statement pro danou znackui;

popsat zakladni strategie znacky a zakladni otazky
brand managementu.
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arketingove planovani
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Po této hodiné byste meéli
umet:

popsat zakladni faze marketingoveho planovani;
vytvorit jednoduchou SWOT analyzu pro danou
situaci,

zvolit SMART marketingoveé cile pro danou situaci;

formulovat jednoduchou marketingovou strateqii
pro danou situaci;

popsat vztah mezi marketingovymi cili,
marketingovou strateqii a taktikou.



WWW.VSE.CZ

Product/
Customer Value
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Po této hodiné byste meéli
umet:

popsat vztah mezi marketingovou strategii a charakteristikami
produktu;

popsat mozné zpusoby diferenciace produktu;

navrhnout jednoduchy koncept produktu pro dany zakaznicky
segment;

popsat zivotni cyklus produktu;
popsat proces difuze inovace;
popsat zakladni otazky managementu produktového mixu.
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Po této hodiné byste meéli
umet:

popsat vztah mezi marketingovou strategii a cenou;
popsat faktory ovliviujici vysi ceny;

popsat zakladni metody cenotvorby a zakladni
cenove strategie;

realizovat cenove srovnani vybraného produktu ve
vybraném distribucnim kanale;

popsat vyhody a nevyhody cenovym promoci;
popsat zakladni specifika cenotvorby produktoveho
mixu.
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Marketing
Communication
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Po této hodiné byste meéli
umet:

popsat typickeé chyby a zakladni principy marketingove
komunikace;

zhodnotit komunikacni nastroje na zaklade vybranych
Kritérii;

navrhnout marketingove sdeleni pro jednoduchou
modelovou situaci;

popsat komunikacni mix;

popsat kdy a jak maji byt vyuzivany vybrané zakladni
komunikacni nastroje;

vybrat vhodné komunikacCni nastroje pro jednoduchou
modelovou situaci.



WWW.VSE.CZ

Place/Convenience
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Po této hodiné byste meéli
umet:

popsat vztah distribuce k marketingove strategii;
popsat specifika pfimych a nepfimych distribucnich
kanalu;

popsat zakladni kritéria pro volbu distribuCnich
kanalu;

vybrat vhodnou distribu€ni strategii (pro jednoduchy
modelovy pfipad);

identifikovat vhodné distribucni kanaly (pro
jednoduchy modelovy pfipad).



