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ПРОБЛЕМАТИКА

Маркетинг в социальных сетях – это вечная 
битва, в которой все средства хороши. Нередко 
производители развязывают «баннерные 
войны» для того, чтобы подогреть интерес 
публики к своему бренду. В Казахстане такой 
опыт используют лишь сотовые операторы. И 
как показывает практика подобное 
противостояние двух гигантов мобильной связи 
создает резонанс в обществе. А значит, людям 
не хватает хлеба и зрелищ. 



ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ КАМПАНИИ «АЗАМАТ И 
МАДИНА»
Любая реклама – это двигатель 
торговли. А социальные сети сегодня 
открывают массу возможностей для 
раскрутки вашего бизнеса. Подобная 
вирусная акция, учитывая, живой 
интерес подписчиков к рекламным 
баталиям должна была стать хорошим 
трамплином для узнаваемости бренда. 
Чем и воспользовался холдинг BI Group.



С ЧЕГО ВСЁ НАЧАЛОСЬ?

Вирусная акция «Азамат и Мадина» - это 
любовная история двух астанчан, которая 
переполошила не только Астану, но и весь 
Казахстан. Все началось с безобидного и в то 
же время оригинального предложения руки 
и сердца. На одной из новостроек столицы 
появился 10-метровый баннер со словами: 
«Мадина, я тебя люблю. Выходи за меня! Я 
брошу мир к твоим ногам». 

Ответ не заставил себя долго ждать…



ИДЕЮ ПОДХВАТИЛА КОМПАНИЯ BI GROUP

Первыми идею подхватили в BI Group. Наши 
сотрудники разместили на своем объекте 
плакат, в котором говорилось, что девушка 
готова выйти замуж за Азамата при условии, 
что жених купит им квартиру в BI. Такое 
заявление не могло оставить равнодушным 
другие компании. Реакция последовала 
незамедлительно. В течение двух недель 
баннерная «война» длилась между 
холдингом BI Group и «Стройкласс». 



БИТВА ДВУХ СТРОЙКОМПАНИЙ



ПОЗЖЕ ТРЕНД «АЗАМАТ И МАДИНА» РАСПРОСТРАНИЛСЯ НА 
ВСЕ СТРОЙКОМПАНИИ



К РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ ПОДКЛЮЧИЛИСЬ 
МАГАЗИНЫ ТЕХНИКИ, МЕБЕЛИ И ДРУГИЕ ФИРМЫ









Публикаций в соцсетях – около 200-х
Охват – 2, 779, 262 пользователя Instagram
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Статьи в СМИ – 8 материалов

РЕЗУЛЬТАТИВНОСТЬ ВИРУСНОЙ АКЦИИ





Спасибо за внимание!


