
Стили рекламного 
обращения



1. Зарисовка с натуры. Представление персонажей, использующих товар, 
в обыденной обстановке. 
2. Демонстрация технического и профессионального опыта в 
производстве товара. 
3. Использование научных данных. Приводятся научные данные о 
большей эффективности товара по сравнению с одной или несколькими 
другими марками. 
4. Использование свидетельств в пользу товара. Реклама представляет 
заслуживающий полного доверия или вызывающий симпатию источник 
информации, который одобрительно отзывается о товаре. 
5. Создание настроения или образа. Вокруг товара создается 
пробуждаемое им настроение или образ, например, красоты, любви или 
безмятежности. 
6. Создание фантазийной обстановки. Вокруг товара или его 
использования создается некий ореол фантазии. 
7. Акцентирование образа жизни. Показывают, что товар символизирует 
определенный образ жизни. 
8. Использование символического персонажа. Создание персонажа, 
олицетворяющего товар. 


















