
第四章息不对称与拍卖 
信息不对称与拍卖



4.1信息不完全与信息不对称和拍卖



经济学在研究什么？

一、定义：

1、信息完全假设的含义是指市场上每一个从事经济活动的个

体（买者和卖者）都对有关的经济情况具有完全的信息。

2、信息不对称是指交易双方各自拥有他人所不知道的与交易

有关的私人信息。

二、实验方法是研究非对称信息的一个最合理场所。 
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经济学在研究什么？

 

一、定义：拍卖是一种古老而有效的价格发现机制。

二、拍卖形式主要有四种：

1、英式拍卖（又被称为升价拍卖、公开拍卖或者口

头拍卖）。在英式拍卖中，价格逐步提高，直到只剩

下一个买方为止。

2、荷式拍卖（又被称为降价拍卖）。拍卖形式与英

式拍卖相反，卖方设定一个较高的起拍价格，拍卖开

始后，价格逐步降低，直到有人愿意购买为止。

 
 

 
 

 

拍卖



经济学在研究什么？

 

二、拍卖形式主要有四种：

3、一级密封拍卖。各个买方不知道其他买方出价，每个买方

单独提交报价，出价最高的买方赢得标的物，成交价格为其

出价。和英式拍卖的差异在于，各个买方只有一次报价机会

，报价时各个买方不知道其他买方的出价。

4、二级密封拍卖（又被称为维克里拍卖）。二级密封拍卖的

形式和以及一级价格密封拍卖相同，也是各个买方在不知道

其他买方出价的情况下独立报价，而出价最高者赢得标的

物。与一级密封拍卖不同之处在于，其成交价格为第二高出

价者的出价。这种拍卖方式由维克里（1961）年首先提出并

进行论证而得名。

 
 

 
 

 

拍卖



经济学在研究什么？

一、拍卖分为三类模型： 

1、独立私有价值模型。每个参与者都知道自己对拍卖品

的估价，但是不知道别人的估价。拍卖品对每个人的价

值完全取决于每个参与者本身。

2、共同价值（公共价值）模型。在纯共同价值的模型中

，标的物的实际价值对所有的参与者都是相同的，但各

个参与者对于标的物实际价值的认知会有差异。

3、关联价值模型。每个参与者会有一个私有价值信息，

而且每个买方的价值都是所有买方信息的一个函数。  

 

 

拍卖模型



现代西方经济学三大假设

一、理论背景

1、定义：称阿克洛夫模型。是指信息不对称的市场，即在市场中

，产品的卖方由于对产品的质量拥有比买方更多的信息，导致的好

的商品遭受淘汰，劣等品逐渐占领市场，形成的逆向选择现象。

2、应用：柠檬市场模型开创了信息经济学这一新的领域，柠檬市

场效应广泛存在于保险、就业等诸多社会领域。

3、实验说明：由若干卖方和买方组成，卖方可提供不同质量等

级、 不同数量的产品，并确定销售价格；买方根据产品对自己的

价值向卖方购买，可以观察在质量等级和价格信息不公开的情况下

所产生的柠檬市场效应。

柠檬市场



现代西方经济学三大假设二、实验指南

三、实验引导

四、实验主持与讨论

五、图表解读

六、实验讨论
1、如果允许小范围的讨论和沟通，你认为同样条件下，实验的结果

会发生变化吗？

2、将实验中将会影响参与者决策的要素列出来，然后考虑一下如何

进行实验设计，验证其中一些要素对市场的影响。

3、在保险行业，一个众所周知的事实是，65岁以上的人很难买到医

疗保险。试着用柠檬市场模型解释一下原因。

柠檬市场



经济学在研究什么？

二级密封拍卖 一、理论背景

1、卖方收到密封投标，然后把标的物出售给最高出价者，但出价最高

者只需要支付第二高的出价。维克里证明了这种拍卖的最优策略，就

是出价恰好等于自己的私有价值。

2、优点：就在于“讲真话”是最优策略，所有的投标人都会显示他对

拍卖物的真实评价。

缺点：

◇未中标者会结成同盟；

◇很难避免一个投标人用多个身份投标的行为；

◇难以避免买方串谋，互相揭示价格；

◇买方会雇佣“托儿”来抬高价格；

◇不一定最大化卖方利润。



现代西方经济学三大假设二、实验指南

三、实验引导

四、实验主持与讨论

五、图表解读

六、实验讨论
1、考虑最简单的两个人竞价，你通过实验，制定的最优竞价策
略是什么？为什么？
2、如果竞价人数不止两人，对你的出价策略会有影响吗？
3、试比较采用维克里拍卖和一级密封拍卖对出售方的利与弊。

二级密封市场



经济学在研究什么？

赢者诅咒 一、理论背景

1、定义：共同价值拍卖中，最大的问题在于竞拍者对标的物的

错误估值，最终的结果是，获胜者虽然拍得了物品，但实际上却

产生了负收益。 

2、实验出价人数目的增加，赢者诅咒的效应更为明显。



现代西方经济学三大假设二、实验指南

三、实验引导

四、实验主持与讨论

五、图表解读

六、实验讨论
1、你的出价策略是如何确定的？你是否意识到可能存在的风险？

2、试着查阅文献，或者从政治经济新闻和现象中，找到几个赢者诅咒

的例子，并用模型中了解到的知识解释它们。

赢者诅咒 



经济学在研究什么？

收购博弈 一、理论背景

1、收购博弈背景：收购在商业活动中经常会发生，但并不是所有的收购

都是明智的。在众多的竞争者对一个标的公司进行收购的时候，被收购

方总有很多有关公司内部的信息，不被收购方所了解。而在众多竞争者

进行收购的时候，最终往往是具有过度乐观预期的出价者赢得竞争，结

果使得最终的收购价格，和实际的盈利潜力并不匹配。即便只有一个收

购方，也是在出价过高的时候更容易达成交易。 



现代西方经济学三大假设二、实验指南

三、实验引导

四、实验主持与讨论

五、图表解读

六、实验讨论
1、在默认参数情况下（公司价值在0~10区间内均匀分布，收购方价

值为公司价值的1.5倍），作为收购方的最优出价策略是什么？

2、如果公司对于出售方的价值在5~10倍之间呢？作为收购方的最优

出价策略是什么？

收购博弈 



博弈论与实验经济学的发展

作业

1、信息不对称定义？
2、什么是拍卖？有哪些形式？
3、拍卖的模型主要有哪些？


