
РЕКЛАМНЫЙ БРИФ



Клиент: компания H
Брэнд: музыкальная поп группа B
Продукт: музыкальный альбом
-Хар-ки: материальный альбом, состоящий 
из следующих элементов: упаковочная 
коробка, диск с песнями, книга с 
тематическими иллюстрациями/коллажами 
из фотографий; достаточно дешевый~10$
-Конкурентная среда: очень большая

Цели компании: создать продающую 
рекламу



Целевая Аудитория

Что? Материальный музыкальный 
альбом
Для кого? В первую очередь фанаты 
группы, во вторую – фанаты поп музыки в 
целом
Зачем? Поддержать любимого певца, 
получить официальный доступ к музыке.
Где? Интернет магазин компании
Когда? После релиза альбома 20 декабря 
2020
Описание ЦА: 4 группы: 
Фанаты группы: студенты 20-25 лет и 
работники разных сфер 25-30 лет
Фанаты поп музыки в целом(не фанаты):  
студенты 20-25 лет и работники разных 
сфер 25-30 лет



Где рекламировать?

TV – дорого 
Cоциальные сети (лучше всего задействовать большие 
площадки, такие как Instagram, Facebook, YouTube, Spotify).

Как часто? Так как ЦА преимущественно студенты и 
рабочие, у которых первая половина дня занята, то 
оптимальный показ: около 3х раз в вечернее время

-выбор программ/публикаций: до релиза – небольшие по 
содержанию посты, сообщающие о выходе альбома

После релиза: участие в музыкальных шоу, видео 
распаковки альбома, короткие ролики с музыкой и кратким 
перечислением всех особенностей альбома. 
Также, возможно разделение рекламы: для тех кто 
посещает страницу группы – одна, а для тех, кто слушает 
похожую музыку – другая (например добавление в 
плейлисты «вам понравится»)







СПАСИБО ЗА 
ВНИМАНИЕ!


