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Введение
Лабораторная работа №1 выполнена на тему: «Оформление 

документации в Microsoft Word». 

Цель работы: закрепление навыков правильного использования 

средств MS Word для выполнения оформления документов.

Задачи данной работы состоят в умении выполнять следующие 

действия в MS Word:

∙ создавать и использовать стили;

∙ настраивать параметры абзаца;

∙ настраивать параметры шрифта;

∙ настраивать параметры страницы;

∙ работать с рисунками, формулами, таблицами;

∙ «очищать» текстовый документ от различного «мусора» в 

оформлении с помощью режима отображения непечатаемых 

символов и инструмента поиска и замены.



1. ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ НА ПРОГРАММНЫЕ ПРОДУКТЫ

1.1. Простейшая модель
1.2. Учет затрат
1.3. Учет фактора времени
1.4. Учет факторов неопределенности и риска
1.5. Учет внешних факторов
1.6 Практика формирования цен



•  

 2.1 Способы формирования цены на программную 

продукцию



2.ОСОБЕННОСТИ ПРОГРАММНОЙ ПРОДУКЦИИ И 
ФАКТОРЫ, ВЛИЯЮЩИЕ НА ПРОЦЕСС ФОРМИРОВАНИЯ 

ЦЕНЫ
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2.2 Ценообразование в новых условиях



Рисунок 1  – Логотип фирмы «КонсультантПлюс» 

3. Пример ценообразовательной политики на 
примере фирмы «Консультант Плюс»



В ходе выполнения лабораторной работы №1 я получила 

и закрепила навыки правильного использования средств MS 

Word для выполнения оформления документов, а также 

научилась создавать и использовать стили, настраивать 

параметры абзаца, шрифта, страницы, работать с рисунками, 

формулами, таблицами, «очищать» текстовый документ от 

различного «мусора» в оформлении с помощью режима 

отображения непечатаемых символов и инструмента поиска и 

замены.

Заключени
е
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