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BAZAR IQTISADIYYATI. BAZAR VƏ ONUN 
FƏALIYYƏT MEXANIZMI, BAZAR 
INFRASTRUKTURU.



BAZAR IQTISADIYYATI – AZAD SEÇIM ƏSASINDA MÜSTƏQIL IQTISADI SUBYEKTLƏRIN 
QEYRI-MƏRKƏZLƏŞDIRILMIŞ QƏRARLAR QƏBUL ETDIYI IQTISADI SISTEMDIR. O, ICTIMAI ISTEHSALIN 
TƏŞKILININ ELƏ BIR FORMASIDIR, ORADA ISTEHSALÇI VƏ ISTEHLAKÇILAR ICTIMAI ƏMƏK BÖLGÜSÜ 
SISTEMINDƏ FƏALIYYƏT GÖSTƏRIR, BIR-BIRI ÜÇÜN IŞLƏYIR. ÖZ IQTISADI MƏNAFELƏRINI 
REALLAŞDIRMAQ ÜÇÜN ALQI-SATQI ƏLAQƏSINƏ GIRIRLƏR. BU IQTISADI SISTEMIN BAŞLICA MƏQSƏDI 
MƏNFƏƏTDIR, GƏLIRDIR. CƏMIYYƏTDƏ BAZAR MÜNASIBƏTLƏRININ FORMALAŞMASI YALNIZ SIRF 
IQTISADI MƏSƏLƏ OLMAYIB, HƏM DƏ ICTIMAI, SIYASI, SOSIAL, ƏXLAQI DƏYƏRLƏRLƏ BAĞLI MÜRƏKKƏB 
BIR PROSESIDIR. ŞÜBHƏSIZ, BU  ÇOXCƏHƏTLI VƏ ZIDDIYYƏTLI FORMALAŞMA GEDIŞINDƏ PROSESIN 
MÜSBƏT (POZITIV) CƏHƏTLƏRI INKIŞAF ETDIRMƏLI, MƏNFI (NEQATIV) CƏHƏTLƏRI ISƏ AĞILLI 
ÜSULLARLA TƏNZIMLƏNƏRƏK, HÖKMƏN YUMŞALDILMALI, IMKAN VƏ ŞƏRAIT YARANDIQCA ARADAN 
QALDIRILMALIDIR.



ƏHALININ BÜTÜN ISTEHSALÇI TƏBƏQƏLƏRININ BAZARA SƏRBƏST ŞƏKILDƏ DAXIL OLMASI VƏ SƏRBƏST ŞƏKILDƏ 
ÇIXMAQ HÜQUQU VARDIR. BAZARA DAXIL OLANLARIN SAYI NƏ QƏDƏR ÇOX OLARSA, BAZAR QANUNLARI, 
HƏR ŞEYDƏN ƏVVƏL, AZAD RƏQABƏT QANUNU DAHA GENIŞ FƏALIYYƏT GÖSTƏRƏR. BELƏLIKLƏ, BAZAR 
IQTISADIYYATI MÜRƏKKƏB, ÇOXCƏHƏTLI MÜNASIBƏTLƏR SISTEMINI ÖZÜNDƏ ƏKS ETDIRIR, BIRLƏŞDIRIR. 
HƏMÇININ BAZAR IQTISADIYYATININ OBYEKTLƏRI VƏ SUBYEKTLƏRI DƏ ÖYRƏNILMƏLIDIR. BAZAR 
IQTISADIYYATININ OBYEKTLƏRI ŞIRKƏTLƏR, FIRMALAR, BIRLIKLƏR, KONSERNLƏR, KORPORASIYALAR, FERMER 
TƏSƏRRÜFATLARI VƏ S., SUBYEKTLƏRI ISƏ SAHIBKARLAR, BIZNESMENLƏR, KOMMERSANTLAR, MUZDLU IŞÇILƏR, 
ISTEHLAKÇILARDIR. BAZAR IQTISADI SISTEMI DƏ ÖZÜNÜN ÜSTÜN CƏHƏTLƏRI VƏ NÖQSANLARI ILƏ FƏRQLƏNIR.



BAZAR IQTISADIYYATININ ÜSTÜN CƏHƏTLƏRI KIMI ONUN XÜSUSI MÜLKIYYƏTƏ, AZAD SAHIBKARLIQ FƏALIYYƏTINƏ, 
INSANIN TƏŞƏBBÜSKARLIQ VƏ YARADICILIQ IMKANLARINA GENIŞ MEYDAN AÇDIĞINI, RƏQABƏT YARATDIĞINI, 
ALICILARIN TƏLƏBINƏ UYĞUNLAŞDIĞINI, MƏHSUL VƏ XIDMƏTLƏRIN KEYFIYYƏTINI YÜKSƏLTDIYINI, IQTISADI ARTIMI 
TƏMIN ETDIYINI GÖSTƏRMƏK OLAR.



• BAZAR IQTISADIYYATINI MƏNFI CƏHƏTLƏRI KIMI AŞAĞIDAKILARI QEYD ETMƏK MÜMKÜNDÜR:  
• 1. BAZAR IQTISADIYYATI ÖLKƏ ƏHALISININ MÜXTƏLIF DAIRƏLƏRI VƏ ICTIMAI TƏBƏQƏLƏRININ HƏYAT SƏVIYYƏSINDƏ KƏSKIN FƏRQLƏR 

YARADIR, IŞSIZLIYI ARTIRIR, SOSIAL ƏDALƏTSIZLIYI GÜCLƏNDIRIR, HƏR ŞEYI PULA, ALQI-SATQIYA YÖNƏLDIR;  
• 2. BAZAR MÜNASIBƏTLƏRI ŞƏRAITINDƏ, XÜSUSILƏ KEÇID MƏRHƏLƏSINDƏ OLAN ÖLKƏLƏRDƏ, ISTEHSALI VƏ IQTISADIYYATIN MÜXTƏLIF 

SAHƏLƏRINI VAXTINDA, HABELƏ ÇEVIK SURƏTDƏ LAZIM OLAN NAĞD PUL KÜTLƏSI ILƏ TƏMIN ETMƏK OLMUR;  
• 3. BAZAR IQTISADIYYATI ÇOX VAXT ARZUOLUNMAZ NƏTICƏLƏRƏ - ƏTRAF MÜHITIN ÇIRKLƏNMƏSINƏ, ƏRZAQ MƏHSULLARININ 

TƏRKIBINDƏ ZƏRƏRLI MADDƏLƏRIN (PESTISIDLƏRIN) ARTMASINA, NARKOMANIYANIN, SƏRXOŞLUĞUN, ZƏRƏRLI OYUNLARIN, ƏXLAQ VƏ 
MILLI MENTALITETƏ UYĞUN OLMAYAN HADISƏLƏRIN, YOLUXUCU XƏSTƏLIKLƏRIN, UŞAQ BAXIMSIZLIĞININ, CINAYƏTKARLIĞIN ARTMASINA 
GƏTIRIB ÇIXARIR;  

• 4. BAZAR IQTISADIYYATI ELMIN NƏTICƏLƏRINDƏN FAYDALANSA DA, LAKIN ÖZÜ BILAVASITƏ ONUN INKIŞAFINA, MALIYYƏLƏŞDIRILMƏSINƏ 
CIDDI MARAQ GÖSTƏRMIR;

• LAKIN BÜTÜN BU ÇATIŞMAYAN CƏHƏTLƏRƏ BAXMAYARAQ, BAZAR IQTISADIYYATI HƏLƏLIK BƏŞƏRIYYƏTIN KƏŞF ETDIYI VƏ TƏCRÜBƏDƏ 
SINAQDAN KEÇIRDIYI ƏN OPTIMAL IQTISADI SISTEMDIR.



• BAZARIN VƏZIFƏLƏRINƏ AŞAĞIDAKILAR DAXILDIR:
•  1. BAZAR ISTEHSALLA ISTEHLAK ARASINDA ƏLAQƏLƏNDIRICI KÖRPÜ, VASITƏÇI VƏ BAĞLAYICI HƏLQƏ ROLUNU 

OYNAYIR. 
• 2. BAZAR MÜBADILƏ OLUNAN ƏMTƏƏ VƏ XIDMƏTLƏR ÜÇÜN SƏRBƏST EKVIVALENTLIK ŞƏRAITI YARADIR. 
• 3. BAZAR, ISTEHSALÇILARI ƏN AZ XƏRCLƏRLƏ ISTEHLAKÇILAR (ALICILAR) ÜÇÜN LAZIM OLAN MƏHSULLARI 

HAZIRLAMAĞA VƏ BU FƏALIYYƏTDƏN KIFAYƏT QƏDƏR GƏLIR (MƏNFƏƏT) ƏLDƏ ETMƏYƏ HƏVƏSLƏNDIRIR. 
• 4. BAZAR ƏMƏK BÖLGÜSÜNÜN DƏRINLƏŞMƏSI, TƏSƏRRÜFAT HƏYATININ GETDIKCƏ BEYNƏLMILLƏŞDIRILMƏSI VƏ 

IQTISADI INTEQRASIYA PROSESLƏRININ GÜCLƏNDIRILMƏSI ƏSASINDA, ÖLKƏNIN VƏ DÜNYANIN MÜXTƏLIF BÖLGƏLƏRININ 
TARAZLI INKIŞAFINA TƏSIR GÖSTƏRIR. 



• BAZAR SUBYEKTLƏRINI AŞAĞIDAKI KIMI TƏSNIFLƏŞDIRMƏK OLAR: 
• 1. SAHIBKARLAR, IŞGÜZAR BIZNES ADAMLARI;
•  2. BAZARDA IŞLƏYƏNLƏR (SATICILAR, FƏHLƏLƏR, XIDMƏTÇILƏR);
•  3. İSTEHLAKÇILAR VƏ SON ALICILAR;
•  4. BORC KAPITALI SAHIBLƏRI (SƏLƏMÇILƏR, FAIZƏ PUL VERƏNLƏR); 
• 5. QIYMƏTLI KAĞIZ SAHIBLƏRI; 
• 6. XIRDA TICARƏTLƏ MƏŞĞUL OLANLAR, DƏLLALLIQ EDƏNLƏR

•  ÜMUMILƏŞDIRILMIŞ ŞƏKILDƏ BAZAR SUBYEKTLƏRINI 4 QRUPA AYIRMAQ MÜMKÜNDÜR:
•  I. EV TƏSƏRRÜFATI SUBYEKTLƏRI QRUPU. BURAYA TƏKBAŞINA, YAXUD AILƏVI ISTEHSAL-XIDMƏT DAIRƏSINDƏ FƏALIYYƏT 

GÖSTƏRƏNLƏR DAXIL EDILIRLƏR. 
• II. MÜƏSSISƏ VƏ ŞIRKƏTLƏRDƏN IBARƏT SUBYEKTLƏR QRUPU. BURAYA GƏLIR ƏLDƏ ETMƏK MƏQSƏDILƏ BAŞQALARINI DA IŞƏ 

CƏLB ETMƏKLƏ ISTEHSAL VƏ BIZNES FƏALIYYƏTI ILƏ MƏŞĞUL OLANLAR DAXIL EDILIR. III. BANKLAR VƏ BANK IŞININ NORMAL 
FƏALIYYƏTINI TƏNZIM EDƏN MALIYYƏ-KREDIT ORQANLARI AYRICA BIR SUBYEKTLƏR QRUPUNU TƏŞKIL EDIR.

•  IV. DÖVLƏT IDARƏETMƏ ORQANLARI VƏ TƏŞKILATLARI BAZAR SUBYEKTLƏRININ XÜSUSI BIR QRUPUNU TƏŞKIL EDIR. ONLAR 
CƏMIYYƏTIN ÜMUMI TƏSƏRRÜFAT HƏYATINDA ICTIMAI ISTEHSALIN GEDIŞINI TƏNZIMLƏYIR, HABELƏ 
ONLARIN FƏALIYYƏTI ÜZƏRINDƏ NƏZARƏTI HƏYATA KEÇIRIR.



TƏSƏRRÜFAT FƏALIYYƏTI ILƏ MƏŞĞUL OLAN SUBYEKTLƏR ARASINDA ƏMTƏƏLƏRIN VƏ XIDMƏTLƏRIN 
DAHA ƏLVERIŞLI ISTEHSAL VƏ SATIŞ ŞƏRAITI UĞRUNDA MÜBARIZƏSI RƏQABƏTDIR. HƏMÇININ 
RƏQABƏT DEDIKDƏ ICTIMAI TƏKRAR ISTEHSAL PROPORSIYALARININ TƏNZIMLƏMƏ MEXANIZMI, BAZAR 
SUBYEKTLƏRININ QARŞILIQLI FƏALIYYƏT FORMASI BAŞA DÜŞÜLÜR. ÜMUMIYYƏTLƏ, RƏQABƏTSIZ BAZAR 
YOXDUR.
RƏQABƏTIN BAŞ VERMƏSININ OBYEKTIV ŞƏRTLƏRI KIMI AŞAĞIDAKILARI QEYD ETMƏK OLAR:
1) XÜSUSI MÜLKIYYƏT. KONKRET ƏMTƏƏ VƏ XIDMƏTLƏRIN ALICI VƏ SATICILARININ BIR-BIRINDƏN 
ASILI OLMAYAN FƏALIYYƏTI, IQTISADI CƏHƏTDƏN SƏRBƏSTLIYI. 
2) SONSUZ TƏLƏBAT VƏ CƏMIYYƏTIN MALIK OLDUĞU RESURSLAR. 
3) AZAD SAHIBKARLIQ FƏALIYYƏTI. BU ZAMAN ISTEHSALIN ARTIMI VƏ YAXUD IXTISARI ÜÇÜN HEÇ BIR 
TƏŞKILATI VƏ HÜQUQI XARAKTERLI MƏHDUDIYYƏT OLMUR.



RƏQABƏT MÜBARIZƏSINDƏ ƏSASƏN 2 QRUP METODLARDAN ISTIFADƏ OLUNUR: 
- QIYMƏT RƏQABƏTI; 
- QEYRI-QIYMƏT RƏQABƏTI. 
QIYMƏT RƏQABƏTI DEDIKDƏ ƏMTƏƏLƏRIN QIYMƏTLƏRININ AŞAĞI SALINMASI UĞRUNDA RƏQABƏT 
NƏZƏRDƏ TUTULUR. QEYRI-QIYMƏT RƏQABƏTI ISƏ MƏHSULLARIN KEYFIYYƏTININ 
DIFFERENSIALLAŞDIRIL-MASINI, MÖHLƏTLƏ SATIŞIN TƏŞKILINI, TƏMINATLI RƏQABƏTI, LIZINQ IDMƏTINI, 
REKLAMIN TƏŞKILINI VƏ MƏHSULUNKEYFIYYƏTINI, TƏRTIBATINI, YÜKSƏK TEXNIKI XIDMƏTINI VƏ S. 
NƏZƏRDƏ TUTUR. RƏQABƏTIN TƏKMIL (AZAD, KAMIL), QEYRI-TƏKMIL, HAQSIZ KIMI FORMALARI, NÖVLƏRI 
FƏRQLƏNDIRILMƏLIDIR. 



DİQQƏTİNİZ ÜÇÜN TƏŞƏKKÜRLƏR


