
“COCA-COLA”
Работу выполнила:

Обучающаяся первого курса ФСТ
Соколова Алиса Артёмовна

ЖУР3-20-04



COCA-COLA 
ОБЪЕДИНТ 
ЛЮДЕЙ



УВАЖЕНИЕ К 
ПРЕДПОЧТЕНИЯМ 

КЛИЕНТА
Coca-Cola имеет версии без сахара и 

кофеина.



Маркетинг – основа успеха



“IT’S TIME 
TO EAT 
TOGETHE
R”



 ЗИМНЯЯ 
КОМПАНИ
Я



НОВЫЙ ГОД С 
“COCA-COLA”



■ Ностальгия
■ Рекламные компании
■ Уважение к клиенту
■ Доступность
■ Узнаваемость
■ Ассоциация



СПАСИБО ЗА 
ВНИМАНИЕ!


