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Методы сбора информации. 

Это: сбор документов, наблюдение, 

интервью, эксперимент, расследование. 



Маски общения (М. Шостак ):
✔ «Слушатель». 
✔ «Премного благодарный слушатель».
✔ «Юный друг».
✔ «Ревизор».
✔ «Третейский судья».
✔ «Надменный журналист».
✔ «Функционер».
✔ «Художник».
✔ «Молодой казак».
✔ «Холодные уши».



Работа над материалом интервью
 

✔ Расшифровка.
✔ Монтаж.
✔ Редактирование интервью.



Получение информации:
Пресс-служба.
Ньюсмейкер. 
Инсайдер. 



Наблюдение – метод получения 
информации из реальной жизни в ходе 
целенаправленного восприятия какого-
либо объекта.

Систематическое наблюдение.

Включенное наблюдение. 



Анкетирование. 
Эксперимент – это наблюдение, 
сопровождаемое вмешательством 
наблюдателя в изучаемые процессы и явления, 
в определенных условиях – искусственный 
вызов, сознательное провоцирование 
«последних».  



Современные методы работы 
с информацией 



Методы предъявления информации 
фактологического ряда:

✔ Повествование.
✔ Описание.
✔ Характеристика.
✔ Типизация.
✔ Рассуждение.
✔ Объяснение.
✔ Констатация.



Методы предъявления 
информации 

культурологического ряда: 
✔ Ссылка.
✔ Цитирование.
✔ Изложение.
✔ Переосмысление.
✔ Словесная инкрустация.



Технические средства в работе журналиста 
с информацией 



Стадии творческого процесса:
Познавательная.
Создание текста.



Задание № 2.

Подготовьте вопросы к интервью с 

интересным собеседником (желательно 

известным человеком). Интервью 

предоставляется в текстовом формате. 



Взаимодействие журналиста с аудиторией



Под аудиторией СМИ понимают совокупность 

людей - адресатов журналистских произведений, 

которая вступает в взаимодействие с конкретным 

СМИ и возникает на основе общности 

информационных интересов и потребностей, а также 

форм, способов и каналов их удовлетворения.



Потенциальная аудитория – 
совокупность адресатов, по внешним 
социальным характеристикам сходных с 
целевой аудиторией. 



Реальная аудитория – читатели 
одного номера СМИ – выпуска 
журнала или газеты. 



Расчетная аудитория — это те слои 

и группы населения, на которые 

рассчитан орган СМИ, в которых он 

заинтересован видеть своих 

потребителей. 



Массовая аудитория, к которой можно 
отнести взрослое население и детей от 
5-ти лет, имеет случайный характер, 
принимает пассивное участие в поиске 
информации.



Целевая аудитория – это совокупность 

адресатов с едиными информационными 

интересами, обусловленными единством 

их социальных статусов.



✔ Первичная аудитория.
✔ Вторичная аудитория. 
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