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Задачи Минимум
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Действия
Инструменты

Срок 
реализации

Риски Эмоциональное 
состояние

Результат 





Для планирования используются анализ внутренней и  внешней среды

SWOT-анализ

• Сильные стороны (Strengths) — преимущества
 
• Слабости (Weaknesses) — недостатки 

• Возможности (Opportunities) — факторы внешней среды, использование которых 
создаст преимущества на рынке

• Угрозы (Threats) — факторы, которые могут потенциально ухудшить положение на 
рынке





Планирование



Этапы процесса 

1. Постановка задачи

2. Обоснование важности 
задания 

3. Обратная связь: как понял?

4. Какие ресурсы и полномочия 
необходимы для выполнения 
задачи

5. Первый шаг 

6. Мера ответственности

7. Окончательная обратная связь 





Не планируешь – не достигаешь
• Планировать или быть планируемым.
• Планы — ничто, планирование — все. 
• Хороший план сегодня лучше безупречного завтра.
• Чтобы выполнить большой и важный труд, необходимы две вещи: ясный 

план и ограниченное время.
• Ничто так не удивляет людей, как здравый смысл и действия по плану.
• Хорошие планы реализуются точно в той же степени, что и плохие.
• Планы — это мечты знающих людей.
• Единственной преградой осуществления наших планов на завтра могут 

быть наши сегодняшние сомнения.
• При подготовке к сражению я всегда находил, что планы бесполезны, но 

планирование — обязательно.
Дуайт Эйзенхауэр

• Выигрывает сражение не тот, кто придумал план битвы, а тот, кто взял на 
себя ответственность за его выполнение.
Наполеон

• Мечты — это планы в уме, а планы — мечты на бу маге.


