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УПОМИНАНИЕ В SMM ПРО 
КОНТЕНТЗа последние 10 
лет



УПОМИНАНИЕ В SMM ПРО 
КОНТЕНТЗа 12 
месяцев



ОБЫЧНЫЕ СПОСОБЫ УЧЕТА 
ВОВЛЕЧЕНИЯ

ER = Сумма лайков, репостов, комментариев, деленная на 
количество  подписчиков страницы

Статья о том, как делать отчеты с весовой формулой ER:

https://vk.cc/725aqS 

ER - Engagement rate (Степень 
вовлеченности)



МАСШТАБИРОВАНИЕ 
ВОВЛЕЧЕННОСТИСообщество – паблик или 
группа?



SMART 

Формула расчета Smart: 
Максимальный балл на участника = 10000 / Количество ЦА (в 
сообществе). 

Общий балл Smart = (Максимальный балл на участника / 
Позицию сообщества в списке у участника (если позиция > 30, 
то smart от участника равен 0)).

Формула во всех парсерах 
страны



SMART 
показательCписок 
сообществ ->



SMART У ОДНОГО 
СООБЩЕСТВАСбор – Топ участники в 
TargetHunter



ВРЕМЯ 
ЖДЕТРезультативно
сть



ОЦЕНОЧНАЯ СТРУКТУРА 
КОНКУРЕНТОВ



ОЦЕНОЧНАЯ СТРУКТУРА 
КОНКУРЕНТОВ



ОЦЕНОЧНАЯ СТРУКТУРА 
КОНКУРЕНТОВ



ОЦЕНОЧНАЯ СТРУКТУРА 
КОНКУРЕНТОВ



АУДИТ СОБСТВЕННЫХ 
СООБЩЕСТВ



ВЛИЯНИЕ АКЦИЙ И 
МЕРОПРИЯТИЙ



СВОЕВРЕМЕННАЯ 
АНАЛИТИКА



ЕСТЬ ЛИ 
РЕЗУЛЬТАТЫ?Корректировка 
ситуации



УЛУЧШЕНИЕ 
КОНТЕНТАРезультативно
сть



ГДЕ ПРОХОДЯТ ЭКСПЕРИМЕНТЫ С 
КОНТЕНТОМ?В первую очередь на своих 
проектах
https://vk.com/smm.lighthouse
SMM Маяк

https://vk.com/public143759762
Анимация 2D

https://vk.com/deadparsing
Квесты для парсеологов




