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Оптимизация распределительной деятельности

Необходимым условием возможности выбора канала 
распределения, а также оптимизации всего логистического 
процесса на макроуровне, является наличие на рынке большого 
числа посредников.
Оптимизация канала распределения, а затем и логистической цепи, 
возможна лишь при наличии на товарном рынке большого числа 
предприятий, осуществляющих функцию опта.



При рассмотрении этой классификации необходимо учитывать, что 
развитие, расширение и диверсификация всего многообразия связей 

предприятия с внешней средой, требует адекватной и быстрой 
реакции на изменение условий сбыта. Для этого предприятие должно 

обладать определенными технологическими возможностями, т. е. в 
условиях изменяющейся внешней среды необходимо практически 

организовать в приемлемые сроки производство нужного продукта, 
так как одного знания, что требуется производить, оказывается 

недостаточно.



Таким образом, для осуществления оптимизации 
распределительной деятельности необходимо 

учитывать следующие направления:

● • стимулирование сбыта, включая рекламу традиционных, а также новых 
товаров, повышение уровня и увеличение объема сервиса клиентов, в том 
числе и послепродажного обслуживания, заключение различных лизинговых 
договоров, развитие системы дисконтирования и скидок и т. д.;

• осуществление собственно транспортно-распределительной деятельности, 
включая фактическую доставку продукции потребителю через 
соответствующим образом организованные распределительные каналы;

• обеспечение технологической готовности фирмы к удовлетворению 
потребностей сбыта, включая создание портфелей технологий;

• проведение комплекса интеграционных мероприятий, имеющих цель 
адекватного реагирования на колебания сбыта.

.



По прогнозам специалистов, в последующие годы 
процесс развития механизмов оптимизации 
распределительной деятельности будет 
продолжаться и происходить в следующих 
направлениях:

• централизация распределения. Это повысит надежность поставок и 
приведет к снижению уровня запасов, а также позволит 
участвовать в данном процессе мелким поставщикам;

• концентрация заказов на поставку от различных потребителей,

• повышение уровня стимулирования поставок товаров в 
сочетании с расширением рекламной деятельности, увеличением 
доступности и разнообразием каталогов и прейскурантов;

• повышение уровня и увеличение информационного обеспечения 
всех партнеров по сбыту и поставке товаров.



В результате осуществления перечисленных мероприятий 
распределительная логистика охватит транспортирование, складирование 

и продажи.


