
 
Digital брендинг – цифровые 
технологии в маркетинге на 
примере отеля Burj Al Arab



    
 Целью моей работы является: узнать, как 
создавался бренд  Burj Al Arab как 
привлекает туристов, и как  цифровые 
технологий в маркетинге помогают 
продвижению бренда. 

Задачи:
• Выяснить что такое бренд и digital брендинг
• Узнать способы продвижения бренда и 
рассмотреть их на примере отеля  Burj Al 
Arab



• Маркетинг- организационная функция и 
совокупность процессов создания, 
продвижения и предоставления продукта 
или услуги покупателям и управление 
взаимоотношениями с ними с выгодой для 
организации

• Бренд- торговая марка компании, товара 
или продукта; совокупность графической, 
текстовой и прочей информации, связанной 
с компанией, продуктом или услугой, 
включая логотипы, лозунги и т. п.

• Digital-брендинг — это построение и 
развитие бренда в цифровом пространстве: 
в интернете, а также на любых цифровых 
носителях вне Сети.



Айдентика или фирменный стиль — это 
визуальная составляющая бренда. Графические 
элементы (логотип, шрифт, паттерн и так далее), 

которые отличают его от других компаний.





 Мохаммед ибн Рашид аль - 
Мактум - «Моё виденье вызовы в 

погоне за совершенством»















Вывод: в конце хочется сказать, 
что этот отель создал настолько 

мощную брендинговую 
стратегию что даже при 

огромных ценах на номера 
имеет бешенный спрос 
круглогодично и является 
лидером в своей сфере. 



Спасибо за внимание!!!


